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{@% LAS PERSPECTIVAS 2024: @)
ﬁ" UN ANO LLENO ANEDA
DE DESAFIOS

Interesante webinar sobre el contexto actual y previsiones

A finales de diciembre, la asociacidon organizd
unencuentroonline, bajoeltitulo “Perspectivas
2024: Un afo lleno de desafios.”

Jordi Costa, Vicepresidente de ANCECO vy
Director General de Sternaliza, compartid
detalles y su visidon profesional sobre la
actividad econdmica de 2024.

En este interesante encuentro telematico,
se pusieron de manifiesto reflexiones
econdmicas, datos de cierre del ejercicio
2023 y las previsiones para el afio 2024.

Asi mismo, se detallaron los datos del informe
de Aneda sobre las tendencias y previsiones.
Un documento encargado por la asociacién y
gue se presenta anualmente a los asociados.

Si quieres saber detalles, llamanos y te
informamos cémo conseguir el Informe.
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Aneeda,

PRESENTACION DE
MENTARIA-HOSTELCO

ANEDA

Aneda lanza una interesante propuesta de exposicion
para operadores y proveedores

ANEDA vy la organizacién de Alimentaria-
Hostelco, han mantenido diferentes reuniones
para ofrecer ventajas exclusivas y opciones
de participacién para los asociados.

Los representantes de ambas organizaciones
han buscado la propuesta mas idénea para el
expositor, ofreciendo un espacio asociativo
ad-hoc para las diferentes empresas.

Saul Alvarez, como Vicepresidente de
Proveedores, ha explicado a los asociados el
objetivo de esta propuesta para que pudieran
analizar la viabilidad de la misma.

ANEDA LANZA ESTA OFERTA PARA TODOS LOS ASOCIADOS,

OPERADORES ¥ PROVEEDORES.

Si quieres estar presente contacta

con comercial@aneda.org

Se pone en marcha una nueva apuesta, abierta
no soélo a los proveedores sino también a las
empresas operadoras de vending para que
puedan estar presentes en esta Feria.

La plataforma internacional ALIMENTARIA-
HOSTELCO, estd convocada del 18 al 21 de
marzo en Barcelona.

David Lapuerta, director general de
Alimentaria y Mar Santarrufina, directora
ferial, expusieron las diferentes opciones de
participacion en un encuentro telematico.

ANEDA

*VENDING-

T L= ) HOSTELCO

REUNION SOBRE ALIMENTARIA - HOSTELCO
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Ladirectorageneral de Aneda fue invitada para
asistir a la Asamblea General de ANFABRA-
Asociacion de Bebidas Refrescantes.

Un acto llevado a cabo el 22 de noviembre en
el Museo Lazaro Galdiano de Madrid.

En el programa, de esta nueva cita anual del
sector de las bebidas refrescantes, se mostro
la transformacion que se esta llevando a cabo
en el contexto de las bebidas refrescantes,
repasando la historia de los refrescos en
Espana.
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— Aneeda, —

ANEDA EN LA ASAMBLEA é)
DE ANFABRA ANEDA

Historia y transformacion de las bebidas refrescantes

También se llevd a cabo una Mesa Redonda
sobre el presente de las bebidas refrescantes
y un interesante dialogo sobre el bienestar del
consumidor, una mirada al futuro.
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Professional

MyHome

DIr. coffee

www.drcoffee es I

www.aevending.com

La maquina de café perfecta

para una bebida perfecta

L B3

Bebidas p

Pantalla touch-sereen

La impieza es mas sencilla
gracias al programa de limpieza
automatica que te guiara paso a
paso para que puedas cuidar de
tu maquina de café, tal como
ella cuida de ti.

Mas intenso, menos intenso,
ristretto, largo, con leche
caliente, sin leche. Elige la
configuracion que mas te
guste; en lo demas, MyHome
se encargara de ellos.

Preparar café y una variedad
de bebidas de

#  incluyendo opclones con

leche, esta a tu alcance con

un sistema automatico de un

solo toque.

DISTRIBUIDOR
Y FABRICANTE
DE RECAMBIOS PARA
SUS MAQUINAS

VENDING

Nuestro departamento técnico
estard a vuestra disposicion
365 dias al afo 24 h

para solucionar todas
vuestra dudas o preguntas.

www.micromic.com
Via Silvio Pellico 19/9a Pomezia RM - Italy
+3906 9111503 - (B) +390662270549- @ info@micromic.com

®®

Contacto Espafia y Portugal:
Vending technical sales manager Andrew Julian Caporicci

® andrewcaporicci@gmail.com +34629231550

f v o

MOMENTOS
que

Un tardeo, un almuerzo, un
picnic o un vermut. Con quien tu
quieras y compartiendo unos
snacks de Velarte. Hay
momentos que no tienen
precio, que llenan y que ahora,
en época de distancias, unen
mdAs que nunca.

VEIARTE

www.velarte.com
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M  NUESTROS SOCIOS

Nos encanta seguir recibiendo visitas.

Durante estos ultimos dias nos han visitado:
GREFUSA, SISTIAGA LASA VENDING GROUP
Y LOOMIS PAY.

Gracias por vuestra visita. Encantados
de recibiros.

ANEDA continUa con el servicio de reserva de
SALA a disposicion del socio. Cuenta con este
sistema de reserva, de manera gratuita, para
que los asociados que lo requieran puedan
utilizarlo.

Sélo tienes que llamarnos, hacer tu reserva
y, una vez confirmada, te esperaremos en tu
casa.
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Aneeda,

EN LA PRESENTACION
DE XVI PREMIOS

)

g
%
ANEDA

ESTRATEGIA NAOS

Nuestros socios cumplen los objetivos del Plan de
Mejora de Alimentos y Bebidas.

ANEDA, invitada por la direccion ejecutiva
de la Agencia Espafiola de Seguridad
Alimentaria y Nutricion (AESAN), acudié a
finales de noviembre a la presentacion de los
XVI Premios Estrategia Naos.

Dentro del programa se detallaron las
principales conclusiones de |la Evaluaciéon del
Plan de colaboracién para la mejora de la
composicion de los alimentos y bebidas.

Un plan firmado en su dia por el sector de
la distribucion automatica, junto al resto de
sectores. Las empresas asociadas operadoras
de vending plasmaron sus compromisos en
el area de salud, entre ellos , la reduccién
de la dosis de azticar en las bebidas de las
maquinas calientes, introducir mas alimentos
equilibrados y mas agua y bebidas sin aztcar.

Es ahora, en ese acto, cuando esos objetivos
se han hecho publicos. D2. Almudena Rollan
Subdirectora General de Nutricion. AESAN
detalld que, el sector de la distribucion
automatica, tenia el cumplimiento del 100% de
los compromisos cuantificables.

ENHORABUENA
OPERADORAS

Desde estas lineas,
A LAS EMPRESAS

ASOCIADAS POR SU ESFUERZO Y
COMPROMISO.




ASUNTOS

Aneeda,
SEGUIMIENTO DE

DA

*VENDING-

PUBLICOS

Andlisis y estrategia

Aneda y Grayling- consultora especializada
en asuntos publicos- celebran reuniones de
seguimiento de manera habitual, con el fin de
analizar los elementos mas significativos y
enfocar las acciones mas adecuadas.

El contexto politico actual demanda una
atencién mas pormenorizada, bien por la
incorporacion de nuevos actores o por la
puesta en marcha de nuevas normativas.

Antes del cierre del ejercicio se efectud un
breve resumen de la gestidon en este dmbito
durante el ultimo trimestre, expuesto también
a modo de resumen en la ultima Asamblea de
la asociacion.

Dentro de las prioridades, durante el mes de
diciembre, se han mantenido varias reuniones
internas con distintas asociaciones afectas,
con respecto a la propuesta de regulacién en
torno a las bebidas energéticas en Galicia.

Hay que destacar que, a nivel regulatorio, se
han presentado alegaciones a Proyectos de
Decreto donde se regula el Registro Sanitario,
como en Aragdn, Andalucia o Islas Baleares.

Se han solicitado informes varios al Ministerio
de Transiciéon Ecoldgica sobre el alcance de
la Ley de Envases y mantenido reuniones para
clarificar ciertos aspectos.

Se han mantenido varias reuniones para
exponer el problema de los costes financieros
delos micro-pagos delasempresas operadoras
de vending.

Los objetivos de la Junta Directiva son claros
y comprometidos en este contexto: seguir
defendiendo los intereses de los socios y del
sector en general.

Para ello, es necesario seguir estudiando y
analizando las iniciativas legislativas que
van surgiendo para adelantarse y/o en su
caso, realizar las alegaciones oportunas en
participacion publica, si fuera necesario.

GRAYLING

creating advantage
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DISENA, CREA
Y EDITA
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Aneeda,
CARLOS ABENIA

Key Account Manager de Loomis Pay

1.-Estamos viviendo una constante
evolucién tecnolégica ¢En qué ha
cambiado el sector de la distribucién
automatica en los ultimos afos?

En los ultimos afos, los continuos avances
tecnolégicos han tenido un impacto
significativo en el sector de la distribucion
automatizada.

En particular, hemos visto cambios en la
forma en que se realizan las transacciones
financieras y en cémo los consumidores
interactian con los servicios financieros a
través de estos canales automatizados.

En primer lugar, la digitalizaciéon ha mejorado
la eficiencia de la distribucidon automatizada,

permitiendo transacciones mas rapidas vy
seguras.
La introducciéon de tecnologias como el

reconocimiento facial, la biometria vy
la inteligencia artificial ha mejorado Ila
experiencia del usuario y ha ayudado a reducir
el fraude.

Ademas, la personalizacion se ha vuelto
esencial en la distribucién automatizada, ya
que los sistemas utilizan datos para ofrecer
productos financieros adaptados a las
necesidades individuales de los usuarios, lo

gue ha supuesto un aumento en la satisfaccion
y fidelizacién del cliente.

Cuando se trata de pagos, la introduccidén de
pagos moviles y sin contacto ha cambiado
la forma en que realizamos transacciones,
ofreciendo mdas opciones de pago vy
aumentando la comodidad y velocidad.

En Loomis Pay, nos esforzamos por aprovechar
estas innovaciones, junto con nuestra dilatada
experiencia para gestionar el dinero en
efectivo, para brindar soluciones financieras
mas accesibles, eficientes y personalizadas
a nuestros clientes y permanecer a la
vanguardia de los desarrollos en el sector de
la distribucién automatica.

2.- éComo debe afrontar el vending el
nuevo futuro que se presenta en los
métodos de pago?

El futuro del sector de distribucién automatica
se encuentra estrechamente ligado a la
evolucién de los métodos de pago. Estos son
algunos de los puntos en los enfocamos en
este ano 2024

a).Adaptacion a la tecnologia sin contacto:
La creciente preferencia por métodos de
pago sin contacto, como tarjetas y pagos
moaviles, indica la necesidad de que el sector
se adapte. La implementacién de tecnologias
que permitan pagos rapidos y seguros es
esencial para satisfacer las expectativas de los
consumidores, pero sin olvidar los métodos
de pago tradicionales que siguen siendo
fundamentales para el consumidor final.

b). Integracion de opciones de pago
digitales: La diversificacién de las opciones
de pago es clave. La industria debe asegurarse
de integrar servicios de billeteras digitales
y aplicaciones de pago para proporcionar
a los usuarios diversas formas de realizar
transacciones, mejorando asi la conveniencia
y accesibilidad.

»
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Aneeda,
CARLOS ABENIA

Key Account Manager de Loomis Pay

c). Seguridad y proteccién de datos: Con la
digitalizacion de los pagos, la seguridad vy la
proteccion de datos se vuelven prioridades.
Las empresas deben invertir en sistemas
de seguridad robustos para garantizar la
integridad de las transacciones y la privacidad
de la informacioén del usuario.

d). Personalizacion de la experiencia
del usuario: La recopilacion de datos de
transacciones es una fuente de informacién
que nos posibilita la personalizacion de la
experiencia del usuario. Ofrecer sugerencias a
medida, descuentos especificos o programas
de lealtad basados en los habitos de compra
mejorard la satisfaccion del cliente y fomenta
la fidelidad a la marca.

e). Monitoreo y anadlisis de datos: La
implementacion de sistemas de monitoreo y
analisis de datos es crucial para nosotros. Nos
permite comprender mejor el comportamiento
del consumidor, ajustar su inventario segun
la demanda y optimizar la disposicion de
productos para maximizar las ventas.

En Loomis Pay vemos el futuro
del sector de distribucidon
automatica abrazando las
nuevas tecnologias de
pago junto con los pagos
tradicionales, y también
liderando la innovacidn en la
experiencia del usuario y la
seguridad, asegurando asi su
relevancia en un mundo cada
vez mas digitalizado.

3.-¢Qué previsiones se
marcan para este 2024?

Mas que previsiones nos
gustaria hablar de nuestros
objetivos para este afo 2024.
En Loomis Pay nuestros
esfuerzos centran en la

innovacién, la expansién y la adaptacién a
las necesidades cambiantes del mercado. Por
ello, nos hemos marcado algunas metas como
son el desarrollo de tecnologias de pago
avanzadas, seguir avanzando en el analisis de
datos poniendo el principal foco de atencidn
en el cliente y su experiencia de usuario y la
seguridad y cumplimiento de la normativa
vigente en Espafia.

Actualmente contamos con la tecnologia
y la capacidad de procesar pagos RFID/
NFC, contactless, mobile pay, etc. También
ofrecemos pagos rapidos y seguros, pero
seguimos en constante investigaciéon vy
desarrollo para poder proporcionar la mejor
experiencia al usuario.

Para nosotros es fundamental facilitar a
nuestros clientes la informacién mas granular
y relevante que les permita tener una vision
completa de su negocio, los habitos de
consumo en sus maquinas y personalizar su
oferta de productos, optimizar inventarios y
mejorar su eficiencia operativa.

»
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Aneeda,
CARLOS ABENIA

Key Account Manager de Loomis Pay

Seguimos nuestra estrategia de expansién
geografica que ya se extiende en los paises
noérdicos y en Espafa a buen ritmo, con un foco
claro en mejorar al maximo la experiencia del
usuario final que supone un punto diferencial
para nuestros clientes.

Como nuestra matriz, Loomis, para nosotros es
fundamental la seguridad y el cumplimiento
normativo y, por ello, nos

Queremos que la experiencia de pago sea tan
facil y agradable como tomar un café de una
maquina de vending, pero con un toque de
tecnologia y personalizacién que haga que
cada transaccion sea Unica, facil y segura.

5.- ¢Qué oferta tienen en este momento
para operadores de Vending?

Estamos emocionados de ofrecer a los
operadores de vending una
solucién integral que va mas

mantenemos actualizados
sobre las diferentes
regulaciones de pagos vy

procesamiento de datos.

LAOCMIEE —PAY

Estos retos y objetivos para
este ano tendrian sentido
sin potenciar la colaboracion
con fabricantes, operadores,

proveedores tecnoldgicos
y otros actores clave en
la cadena de suministro.
Respondiendo a ello,
establecemos alianzas
estratégicas vy facilitamos

la integracién de nuestras
soluciones mientras
ampliamos nuestro alcance
en el mercado.

4.- ¢Cudl es la filosofia de LOOMIS
para dar respuesta a las necesidades
especificas de los clientes?

En el corazdén de nuestra filosofia esta la idea
de ser la chispa de innovacién en el mundo
de los servicios financieros para este sector.
Nos esforzamos por entender a fondo las
necesidades uUnicas de nuestros clientes y, en
lugar de solo cumplir con esas expectativas,
buscamos superarlas. Adoptamos la
flexibilidad como mantra, adaptdndonos
rapidamente a las cambiantes tendencias del
mercado.

alld del simple procesamiento
de pagos. Nuestra oferta
actual se centra en:

¢ One stop shop: un Uunico
proveedor para la gestion
de pagos digitales y en
efectivo.

e Actor local presente en
Espafia con equipo de
ventas, soporte y producto.

Pasarela de pagos propia:
un solo interlocutor en todo
el proceso

*Plug and Play: Rapida
configuracion i gran
experiencia "Out of Box".

* Flexibilidad y agilidad.

» Informacién detallada en nuestro portal a
través de la nube

* Nuevo jugador en el mercado espaiiol: con
la experiencia en los mercados ndrdicos y
centrado enresolver problemas ya conocidos
del sector.

e Comprometidos en proporcionar
actualizaciones regulares y mejoras
continuas en nuestras soluciones.

13




Aneeda,
- CARLOS ABENIA

Key Account Manager de Loomis Pay

emocionados

Estamos
compafieros de viaje de nuestros operadores
de vending, brindandoles no solo una solucidon
de pago, sino una asociacién estratégica que
impulsa el éxito en la industria del vending.

con ser parte

6.- El parque de maquinas sigue
avanzando para ofrecer una mejor
experiencia y dar facilidades vy
comodidad al consumidor équé aporta
LOOMIS PAY?

Nuestro enfoque hibrido, que abarca tanto
pagos en efectivo como soluciones digitales,
es esencial para garantizar la inclusion de todos
los consumidores.

Al facilitar una transiciéon suave hacia métodos
de pago digitales, podemos ofrecer soluciones
personalizadas que se adapten a las necesidades
especificas de la industria del vending.

Desde Loomis Pay y con nuestra experiencia
en pagos cashless y en efectivo buscamos
ser un puente fundamental hacia un futuro
mas digitalizado y eficiente para entornos
desatendidos.

7.- Mantener y fidelizar a clientes es
muy dificil, écédmo se consigue? écudl
es la clave del éxito?
iAbsolutamente! Mantener y fidelizar a
nuestros clientes es una de nuestras
obsesiones aqui en Loomis Pay.

La clave del éxito radica en construir
relaciones soélidas y auténticas.
En lugar de simplemente ofrecer
soluciones de pago, nos
esforzamos en ser el compaiiero
confiable de nuestros clientes en

su viaje financiero.

¥
En primer lugar, la transparencia

es nuestra base. Comunicamos
claramente nuestros servicios,
tarifas y beneficios, creando una

relacion de confianza desde el

principio.
Queremos que nuestros clientes se sientan
seguros y comprendan plenamente cdmo
podemos ayudarles a alcanzar sus metas
financieras.

Ademads, la personalizacion es clave. No
adoptamos un enfoque Unico para todos; en
su lugar, adaptamos nuestras soluciones a
las necesidades especificas de cada cliente.
Esto no solo incluye la personalizacidon de
productos, sino también ofrecer experiencias
Unicas y relevantes que se alineen con sus
objetivos.

La innovacién constante también es parte
de nuestro ADN. Estamos atentos a las
ultimas tendencias y tecnologias financieras
para brindar a nuestros clientes experiencias
vanguardistas. Ya sea a través de herramientas
digitalesintuitivas, analisis predictivo o nuevas
formas de interactuar con sus productos,
buscamos mantenernos por delante de la

curva. ))




Aneeda,
CARLOS ABENIA

Key Account Manager de Loomis Pay

Aneda puede desempenar
un papel crucial en el
desarrollo y fortalecimiento
de la industria del sector.

Fomentamos la participacién y escuchamos
a nuestros clientes. Sus comentarios
son fundamentales, y utilizamos
esta retroalimentacion para mejorar
continuamente nuestros servicios. La
capacidad de adaptacidén es esencial en un
entorno financiero en constante cambio, y
estamos comprometidos con evolucionar
junto con las necesidades de nuestros clientes.

8.- Pertenecen a ANEDA desde hace
poco tiempo é¢Que deberian hacer en su
opinidon las asociaciones profesionales
paraayudaralaestabilidad, crecimiento
y rentabilidad del sector?

En mi opinién, Aneda puede desempefar un
papel crucial en el desarrollo y fortalecimiento
de la industria del sector. Aqui hay algunas
acciones que podrian ser consideradas:

A). FOMENTAR LA COLABORACION:

e Promover la colaboracién entre Ilos
miembros de la asociacién y otras partes
interesadas en la industria del vending.
Facilitar el intercambio de conocimientos,
mejores practicas y experiencias entre
empresas puede impulsar la innovacion y el
crecimiento colectivo.

B). ABOGAR POR EL SECTOR:

e Actuar como defensores de la industria
ante las autoridades gubernamentales y
otras instituciones. Trabajar en estrecha
colaboracion con las regulaciones para
garantizar un entorno empresarial favorable
y abogar por politicas que impulsen el
desarrollo sostenible del sector.

¢). PROGRAMAS DE FORMACION Y
DESARROLLO:

* Ofrecerprogramasdeformaciéonydesarrollo
para los miembros de la asociacién. Esto
puede incluir sesiones de capacitacion sobre
tecnologias emergentes, tendencias del
mercado y practicas empresariales efectivas
para mejorar la competitividad.

D). PROMOCION DE LA SOSTENIBILIDAD:

 Liderar iniciativas para promover practicas
sostenibles en la industria del vending.
Esto podria incluir campafias para reducir
residuos, promover opciones de productos
mas saludables o adoptar tecnologias de
bajo impacto ambiental.

€). INVESTIGACION DE MERCADO:

e Realizar investigaciones periddicas de
mercado para proporcionar a los miembros
informacion actualizada sobre las tendencias
delconsumidor, preferenciasy oportunidades
de crecimiento. Estos datos pueden ayudar a
las empresas a tomar decisiones informadas.

F). EVENTOS ¥ FERIAS DEL SECTOR:

e Organizar eventos y ferias del sector para
promover la interaccidn entre empresas,
permitiendo a los miembros mostrar sus
productos y servicios, establecer conexiones
comerciales y mantenerse al tanto de las
ultimas novedades.

G). FACILITAR LA DIGITALIZACIAN:

e Impulsar la adopcion de tecnologias
digitales en el sector del vending.
Proporcionar recursos y orientacidon sobre
la implementacion de sistemas de pago
digital, analisis de datos y otras soluciones
tecnoldgicas para mejorar la eficiencia

operativa.
»
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Key Account Manager de Loomis Pay

H). CREAR ESTANDARES DE CALIDAD:

e Desarrollar y promover estandares de
calidad en la industria. Esto puede incluir
la definicion de normas para la seguridad
alimentaria, la calidad de las maquinas
expendedoras y la transparencia en las
transacciones comerciales.

l). RED DE APOYS EMPRESARIAL:

una red solida de apoyo
empresarial donde las empresas del
sector puedan compartir experiencias,
enfrentar desafios comunes y encontrar
oportunidades de colaboracidn. Esto puede

fortalecer la cohesion y resiliencia del sector.

e Establecer

7). TNNOVACION TECNOLAGICA:

e Estimular la innovacién tecnoldgica a través
de hackatones, desafios empresariales
o programas de incubacién. Apoyar el
desarrollo de nuevas tecnologias y modelos
de negocio que impulsen la competitividad y
relevancia en el mercado.

10.- Estuvo presente en el ultimo punto
de encuentro de Aneda, donde también
se celebré la Asamblea ¢Qué opina de
estos nuevos formatos donde se intenta
sorprender y fomentar la asistencia de
todo el sector?

Personalmente creo que este tipo de eventos
nos ofrecen una plataforma magnifica para
la interaccion cara a cara, networking vy
la colaboracion entre miembros. Aunque
pueden implicar costos de viaje y limitaciones
geograficas, los beneficios incluyen una
experiencia mas inmersiva y personal,
oportunidades de establecer relaciones
mas solidas y la posibilidad de compartir
conocimientos y recursos de manera mucho
mas inmediata.

Nuestras oficinas, como
muchas de las empresas
tecnologicas, no tienen
despachos para convertirse
en un espacio abierto en e/
que todos podamos colaborar
Yy crecer como equipo

Este tipo de formato que pudimos ver en
la Ultima Asamblea, me permitieron una
conexién mas profunda entre todos los
participantes, contribuyendo a generar un
sentido de comunidad y compromiso.

13.- Cuando cierra el despacho, cuando
termina el trabajo écomo es Carlos en
el plano personal?

Nuestras oficinas, como muchas de las
empresas tecnoldgicas, no tienen despachos
para convertirse en un espacio abierto en el
gue todos podamos colaborar y crecer como
equipo... pero una vez salgo de las oficinas
de Loomis Pay, sigo siendo la misma persona
apasionada y comprometida que dentro de
ellas.

Siempre he creido en la importancia de
mantener un enfoque humano en todo lo que
hago. Valoro la transparencia, la colaboracion
vy la empatia en mis relaciones tanto dentro
como fuera de la empresa. Ademas, me
esfuerzo por mantener un equilibrio saludable
entreeltrabajoylavidapersonal,reconociendo
la importancia de la conexién con amigos y
familiares.

Busco el éxito tanto en el dmbito profesional
como en el personal, construyendo relaciones
sdlidas y persiguiendo un propdsito
compartido que nos haga mejores a todos.

. G LOOMIS—PAY”
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Aneeda,

OPTIMISMO ENTRE LOS
CONSUMIDORES ESPANOLES
PARA ESTE 2024

Es la conclusién publicada por la organizacion
TransUnion en su estudio ‘Consumer Pulse’ sobre
comportamientos financieros

Segun el estudio ‘Consumer Pulse’, elaborado
por la organizacidon global de informacién
y analisis TransUnion, los consumidores
espafoles son cada vez mas optimistas
respecto a sus ingresos potenciales: casi
la mitad (un 46%) cree que sus ingresos
creceran en los préximos doce meses y un
49% son optimistas respecto a sus finanzas
personales, mientras que solamente un
cuarto (24%) de los consumidores espaioles
se muestra pesimista sobre su bienestar
financiero. Ademas, casi 8 de cada 10 (79%)
espafoles esperan ser capaces de pagar
completamente sus facturas y préstamos.
Estas son las principales conclusiones de este
informe sobre comportamientos financieros
actuales, expectativas para los proximos doce
meses vy relacion de los consumidores con las
transacciones online.

Las expectativas de los consumidores sobre
el aumento de sus ingresos crecen, ya que
aumenta cinco puntos porcentuales respecto a
cuando se les consultd en el segundo trimestre
del afo pasado. El informe de TransUnion
también comparte que este incremento de
ingresos previsto para este 2024 se destinara
principalmente a fondos de emergencia y
planes de pensiones, y un 29% planea gastar
mas en préstamos o hipotecas. No obstante,
el 95% de los espafoles consultados muestra
preocupacion por la actual tasa de inflacion
(31% en 2023) y el 61% considera que la
economia nacional estd o estard pronto en
recesion. En consecuencia, hay un 39% de
consumidores que estd considerando reducir
sus gastos discrecionales.

Los jovenes, los mds optimistas

En cuanto a los resultados por generaciones,
las expectativas sobre mayores ingresos son
mads altas entre los mds jovenes: el 70% de
los consumidores de la Generaciéon Z (nacidos
entre 1995 y 2005) y el 47% de los Millennials
(entre 1980 y 1994) creen que sus ingresos se
elevaran este afo. Ademas, estos grupos de
edad son los que tienen pensado gastar mas,
aumentando las grandes compras, los gastos
discrecionales y las compras online; y también
los mas proclives a la solicitud de nuevos
créditos o a la refinanciacién de los existentes.

EL ?0% DE LA GENERACION 2 ¥ EL
¥3?% DE LOS MILLENNIALS CREEN QVE
SUS INGRESOS AVMENTARAN EN LOS
PRAXIMOS DOCE MESES

»
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OPTIMISMO ENTRE LOS
CONSUMIDORES ESPANOLES
PARA ESTE 2024

Es la conclusién publicada por la organizacion
TransUnion en su estudio ‘Consumer Pulse’ sobre
comportamientos financieros

“Los ciudadanos que entran en la mayoria de
edad y pueden empezar a solicitar créditos
estén empezando a hacerlo. Existe una falsa
creencia sobre el riesgo que suponen los
consumidores de la Generacion Z debido a
la falta de historial crediticio”, admite Lisette
Gonzalez, directora general de TransUnion
en Espana. “Sin embargo, nuestros estudios
muestran como mas de la mitad de /los
consumidores de entre 18 y 27 anos pueden
suponer la clave para el crecimiento de las
entidades de préstamos por su clasificacion
de riesgo”.

El estudio también determina que los
ciudadanos necesitan tener mas informacién
sobre crédito, ya que el 38% cree que el
acceso a productos de crédito es importante
para poder alcanzar sus objetivos financieros,
y solamente el 40% considera tener suficiente

informacion, cifra que se reduce al 30% en la
Generacidn Z. Conocer mas detalles sobre los
costes totales de un crédito, la disponibilidad
y los beneficios que aporta un préstamo son
algunas de las demandas de los encuestados.
“Los consumidores quieren saber mas sobre
los créditos, sobre como funcionan y sobre
las oportunidades que les pueden aportar”,
concluye Gonzalez.

Metodologia del estudio

El Pulso del Consumidor de TransUnion es
un estudio que realizdé TransUnion a 1.000
adultos entre el 3y el 10 de octubre de 2023 en
colaboracién con la empresa de investigacion
de mercados Dynata. Se preguntd a mayores
de edad residentes en Espafa a través de un
panel online al que se podia acceder desde
ordenadores, movil y tablet. Para mejorar la
representatividad de la muestra, se incluyeron
cuotas que equilibraran las respuestas de
acuerdo con las estadisticas del censo en
relacién a la edad, al género, a los ingresos y
a la regidn de residencia. Las generaciones se
definen de la siguiente manera en este estudio:
la Generacidon Z incluye a los nacidos entre
1995 y 2005; los Millennials, entre 1980 y 1994;
la Generacion X, entre 1965 y 1979; y los Baby
Boomers, entre 1944 y 1964. Los resultados
del estudio no han sido ponderados y tienen
un nivel de confianza del 95 % con un margen
de error de 3 3,1 puntos porcentuales.

Fuente https:/www.sweetpress.com
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CINCO ESTRATEGIAS
FINANCIERAS VITALES

Los empresarios suelen pasarlas por alto

La estrategia financiera es la columna verte-
bral del éxito duradero en el dinamico mundo
empresarial. Como informa Investopedia, ser
incapaz de superar los obstaculos financieros
es la razén ndmero uno por la que fracasan las
empresas. Y, sin embargo, en medio del aje-
treo de las operaciones diarias, los esfuerzos
de marketing y las relaciones con los clientes,
los propietarios de empresas suelen pasar por
alto estrategias financieras clave que pueden
repercutir significativamente en su estabilidad
y crecimiento a largo plazo.

Solo el 46% de los propietarios de empresas
se consideran con conocimientos financieros,
segun informa Intuit. Esta falta de conocimien-
tos financieros puede llevar a los propietarios
de empresas a cometer errores criticos, como
endeudarse demasiado, gastar en exceso y
perder oportunidades de crecimiento.

«Tener conocimientos financieros no es una
opcion para los propietarios de empresas: es
esencial si se quiere superar la marca de los
cinco afios en el negocio. Aunque cada em-
presario tiene sus propias necesidades finan-
cieras, hay ciertas estrategias que todo pro-
pietario de un negocio deberia comprender
para maximizar sus ingresos y mantener la
viabilidad financiera de su empresa», explica
Adam Taylor, experto en finanzas y fundador
de Taylor Financial.

20

1. Gestidén activa del ‘flujo de caja’

Un informe del U.S. Bank muestra que el 82%
de las empresas en quiebra tienen problemas
de flujo de caja. «£/ flujo de caja es la savia
de cualquier empresa y, sin embargo, resulta
sorprendente la frecuencia con que se deja de
lado su gestion activa. Una gestion eficaz del
flujo de caja implica algo mas que controlar el
dinero que entra y el que sale,; se trata del mo-
mento estratégico y de la asignacion de recur-
sos. Las empresas deben adoptar un enfoque
proactivo en la gestion del flujo de caja, como
el empleo de previsiones de tesoreria. Esta he-
rramienta puede ayudar a anticipar posibles
déficits y capacitar a los propietarios de em-
presas para tomar decisiones mas inteligentes
sobre el retraso de los gastos o la aceleracion
de los ingresos. Ademas, mantener una reserva
de efectivo de emergencia puede proporcio-
nar un colchon en tiempos dificiles, evitando la
necesidad de recurrir a costosas opciones de
financiaciéon», afirma Taylor.

2. Diversificar las fuentes de ingresos

«Depender de una unica o limitada fuente de
ingresos puede ser arriesgado para cualquier
empresa», afirma Taylor. «La diversificacion es
clave para la resistencia financiera. Al explo-
rar y desarrollar mudltiples fuentes de ingresos,
las empresas pueden amortiguar las fluctua-
ciones del mercado y los cambios en el com-
portamiento de los consumidores. Esto podria
incluir cualquier cosa, desde el lanzamiento de
nuevas ofertas de productos hasta la expan-
sién a nuevos mercados o el aprovechamiento
de las plataformas digitales para llegar a un
publico mas amplio».

3. Planificacién fiscal estratégica

«La planificacion fiscal suele ser mas reactiva
que estratégica, ya que muchos empresarios
soélo piensan en los impuestos cuando se acer-
ca la fecha limite. Sin embargo, una planifica-
cion fiscal estratégica a lo largo del afo puede
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CINCO ESTRATEGIAS
FINANCIERAS VITALES

Los empresarios suelen pasarlas por alto

suponer un ahorro significativo. Aprenda (o
contrate a alguien que entienda) los matices
de las leyes fiscales para poder aprovechar las
deducciones y los créditos y tomar decisiones
informadas sobre la estructura y las transac-
ciones empresariales. Consultar con un profe-
sional fiscal no sélo ayuda en el cumplimiento,
sino que también puede aportar ideas sobre
estrategias como el aplazamiento de ingresos,
la eleccion del método contable adecuado o la
realizacion de inversiones fiscalmente eficien-
tes que se alineen con los objetivos empresa-
riales», aconseja Taylor.

4. Evaluaciones peridédicas de la salud
financiera

«Muchos propietarios de empresas simple-
mente ignoran sus finanzas. Las evaluaciones
periédicas de la salud financiera son crucia-
les, pero @ menudo se descuidan. Esto implica

21

algo mas que echar un vistazo a las cuentas
de pérdidas y ganancias, se trata de analizar
varios ratios financieros y puntos de referen-
cia para evaluar el rendimiento del negocio.
Métricas clave como el margen de beneficios,
el ratio corriente y el ratio deuda-capital pro-
porcionan una imagen mas clara de la salud
financiera y ayudan a identificar las areas que
necesitan atencion. Este enfoque proactivo
permite a los propietarios de las empresas
hacer ajustes antes de que las cuestiones me-
nores se conviertan en problemas mayores»,
afade Taylor.

5. Planificacion de la sucesidn y salida

Por ultimo, es esencial pensar en el futuro a la
hora de crear planes empresariales estratégi-
cos: «Muchos propietarios de empresas estan
tan absortos en el presente que se olvidan de
planificar el futuro. La planificacién de la su-
cesion y la salida son componentes criticos
de una estrategia financiera global. Tanto si
se trata de traspasar el negocio a un familiar,
venderlo o cerrarlo, contar con un plan garan-
tiza una transicion sin problemas y maximiza el
valor. Este proceso no sélo implica una plani-
ficacion financiera, sino también consideracio-
nes juridicas y emocionales. Se trata de crear
una hoja de ruta para el futuro que se alinee
con sus objetivos personales y empresariales»,
afirma Taylor.

Aunque las exigencias diarias de dirigir una
empresa pueden resultar abrumadoras, los
propietarios de negocios no pueden perder
de vista estas cinco estrategias financieras
fundamentales. Al dar prioridad a estas areas,
los propietarios de negocios pueden cons-
truir una empresa mas estable, resistente y
rentable, preparada para resistir los desafios
y capitalizar las oportunidades del panorama
empresarial en constante evolucion.

Fuente: https://forbes.es/
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MIKA, LA PRIMERA
ROBOT HUMANOIDE

NOMBRADA COMO
CEO DE UNA MARCA

La marca de bebidas Dictador, nombré a Mika, una
robot humanoide potenciada con la inteligencia
artificial, como su CEQO.

Ni los grandes directivos estan a salvo de la
revoluciéon de la IA. La marca de bebidas
alcohdlicas, Dictador, ha decidido romper con
la estructura tradicional de las empresas, vy
nombra a un robot humanoide como su CEO.

e —

De esta forma Mika se convirtid en la primer
robot con inteligencia artificial que se en-
frenta a la direccién de una empresa inter-
nacional.

Mika, desarrollada en colaboraciéon con Han-
son Robotics, empresa creadora de Sophia,
asumio el rol el 1 de septiembre de 2022, por
lo que lleva en el cargo poco mas de un afo.
La robot es consejera delegada y miembro
del consejo de la marca Dictador, donde se
encarga de liderar la comunicacion de la em-
presa.

En algunas de sus apariciones, Mika ha des-
tacado el compromiso de Dictador de revo-
lucionar la industria con IA y tecnologia de
vanguardia para crear categorias totalmente
nuevas en el sector. Ademas, esta directora
ejecutiva experimental sefiald que aporta a la
empresa aspectos «que un humano no puede
aportar».

«Mi proceso de toma de decisiones se basa
en un analisis exhaustivo de datos y en su
alineacion con los objetivos estratégicos de
la empresa. No tiene prejuicios personales,
para garantizar elecciones imparciales y es-
tratégicas que prioricen el mejor interés
de la organizacion», asegurd Mika en una
entrevista a Reuters.

Fuente: https:/www.marketingdirecto.com/
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EL FRUTO SECO QUE
ME PONE BUENA CARA

EN INVIERNO Y TIENE
MAS HIERRO QUE LAS
LENTEJAS

Hay un alimento que mejora la luminosidad de la piel y
que contiene mds hierro que las lentejas ademds de ser
de los favoritos de los nutricionistas.

Cuando tenemos los niveles de hierro bajos,
es interesante afnadir a la dieta alimentos que
sean ricos en este mineral, pues disminuyen
nuestra sensacion de cansancio ademas de
aportarnos mas energia. Ademas, algunos de
ellos cuentan con una gran cantidad de nu-
trientes, lo que les convierte en superalimen-
tos con numerosos beneficios. Es el caso del
pistacho, que se ha convertido en el fruto seco
favorito de muchos nutricionistas porque ade-
mas contiene grasas saludables que mejoran
la luminosidad y la elasticidad de la piel po-
niéndonos buena cara, ahora que estd mucho
mas opaca.

UN FRUTO SECO CON MAS HIERRO
QUE LAS LENTEJAS

De este alimento se debe destacar ademas
su alto contenido en hierro. Contiene 3,9 mi-
ligramos por cada 100 gramos frente a los
3,3 miligramos de las lentejas. Esto repercute
positivamente en nuestros niveles de energia
y en nuestro sistema inmunitario ya que es un
mineral que el cuerpo necesita para muchas
funciones asi como para producir hemoglobi-
na y mioglobina que ayudan a llevar y a alma-
cenar oxigeno en el cuerpo.
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Aneeda,

EL FRUTO SECO QUE
ME PONE BUENA CARA

EN INVIERNO Y TIENE
MAS HIERRO QUE LAS
LENTEJAS

Hay un alimento que mejora la luminosidad de la piel y
que contiene mds hierro que las lentejas ademds de ser
de los favoritos de los nutricionistas.

COMBATE LAS ARRUGAS Y FAVORECE
EL SUENO

Ademas del hierro, el pistacho contiene mag-
nesio y otros carotenoides, por lo que habla-
mos de un alimento que nos protege de los
radicales libres. Y en este fruto seco, encon-
tramos también minerales esenciales como
el potasio, el fésforo o el calcio que podrian
favorecer un buen suefio. Como nos asegura
la doctora Elena Moreno, médico estético de
Clinica FEMM "los pistachos son un alimento
antioxidante muy rico en vitamina E que pro-
tege las células del estrés oxidativo y con su
ingesta tenemos la piel mucho mas bonita. Y
también tienen zinc que favorece la produc-
cion de colageno y ayuda a combatir las arru-
gas”, nos asegura la experta.

EL PISTACHO, EL ALIMENTO ALIADO
PARA UNA PIEL LUMINOSA

Los pistachos son fuente de vitamina A, E y
hierro que favorecen la buena salud de la piel
vy nuestros niveles de hierro.

Los pistachos son fuente de vitamina A, E y
hierro que favorecen la buena salud de la piel
y nuestros niveles de hierro.

EL CONSEJO DE LA NUTRICIONISTA

Para absorber mejor el hierro de
los pistachos, la nutricionista Itziar
Digdén, recomienda “combinarios
con alimentos ricos en vitamina C
como los citricos como el kiwi o los
pimientos para mejorar su absorcion”.

Los pistachos también son ricos en vitamina
A, que aumenta un 25 por ciento el efecto
protector y antioxidante de la piel y contribu-
ye al funcionamiento del sistema inmune. Si
bien, en verano acostumbramos a introducir
alimentos ricos en carotenos en nuestra dieta,
como las zanahorias, tomates o remolachas, el
pistacho es mucho mas apetecible en los dias
mas frios y cuenta con un alto porcentaje de
estos frente a otros alimentos. Por eso, ayudan
a conseguir el deseado efecto buena cara ya
contienen 45 microgramos de betacarotenos
por cada 100 gramos frente a los 8 microgra-
mos de las nueces pecanas o los 3 microgra-
mos de las avellanas. Y ademas, contribuyen a
la formacién del retinol favoreciendo la pro-
ducciéon de melanina y coldgeno, potencian-
do la pigmentacion, filtrando los rayos solares
ultravioleta y promoviendo el buen funciona-
miento de las células de la piel y retrasando su
envejecimiento.

Fuente: https:/www.telva.com
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EL MILLONARIO
NEGOCIO DEL CAFE

EN ESPANA

Las cifras de consumo y produccion de esta bebida
demuestran que lejos de pasar de moda,
es un valor al alza

Tomar café esta de moda en Espaiia. No hay
mas que dar una vuelta por el centro de las
ciudades para ver en cada esquina locales
dedicados a las mil y una variedades de esta
bebida.

La excusa perfecta para desayunar o merendar
ensociedad. O paratomar el brunch. Compartir
una charla en una bonita cafeteria y de paso
hacer la foto oportuna para nuestra cuenta
de Instagram. Pero también nos estamos
aficionando al café para llevar. Algo tan
americano que parecia que no llegaria jamas
aqui pero que se ha instalado con completa
naturalidad. Es madas, hay establecimientos
dedicados exclusivamente al café 'take
away’, frio o caliente, con todo tipo de leches
vegetales y con los dibujos mas variopintos
en la espuma. Por la calle es habitual cruzarse
con consumidores de café con sus vasos de
cartén en la mano de camino al trabajo.
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"SI, entre las mdltiples tendencias que se viven
en el mundo del café como es su versatilidad en
el consumo pudiendo disponer de multitud de
bebidas en funcion de su preparacion, el café
para llevar también se ha popularizado”, cuenta
Isa Moyano, responsable de Comunicacién de
la Asociacion Espafiola del Café (AECafé).

Un negocio que en Espafla mueve mas
de 1.200 millones de euros al afio segun
AECafé. Muchos no pueden trabajar sin antes
tomarse uno solo, cortado o espresso. "En
Espafia se consumen cada dia un total de,
aproximadamente, 66 millones de tazas de
café. Cada espafiol consume, de media, unos
3,81 kilos de café al ario, o lo que es o mismo,
mas de 500 tazas de café”, explica Moyano. Y
aungue estas cifras nos parezcan astrondmicas,
sinos comparamos con otros paises del mundo,
en realidad el consumo es bastante bajo.
Finlandia y Dinamarca se llevan la palma en
cuanto a consumo de café por habitante, 8,2
kilos y 7,4 kilos respectivamente. Italia, ocupa
el puesto numero cinco y Espafia el séptimo.
Mientras que en la cola se sitlan paises como
Reino Unido, donde el té desbanca a cualquier
otra bebida caliente por excelencia.

"En el contexto europeo, Espafa es el 2°
mayor fabricante de café soluble; el 3° mayor
productor de café tostado descafeinado y el 4°
mayor productor de café tostado con cafeina”,
nos explica nuestra experta. Pero ahora el
consumidor pide mas: calidad, diferentes
procedencias y sabores. Se ha refinado el
gusto por el café.

»
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Y REFLEXIONES

Hay quien habla de tres olas en la historia En el ranking europeo de mayores

del café. La primera en el siglo XIX con un
café basico, de baja calidad. La segunda ola
la marca el auge de Starbucks, alejdndose
de la produccién en masa e innovando con
la experiencia. Es el inicio de la cultura de
la cafeteria. Y la tercera y Ultima ola nacid
en los afos 80 década en la que se fundd la
Asociacion de Cafés Especiales y nacié con el
deseo de mejorar la calidad, mas variedades y
mejores.

"El café es un producto cotidiano con mucho
arraigo de consumo en Espana, de ahi la
popular expresion <quedamos para tomar
un café? En los dltimos afnos hemos sido
testigos de la proliferacion de cafeterias de
especialidad, asicomo de la profesionalizacion
de la figura del barista. Asimismo, aunque en
las cafeterias predominan las maquinas de
espresso, ya hay cafeterias en donde ofrecen
otras preparaciones en otras cafeteras, como
es la de filtro, por ejemplo; o el cada vez
mas conocido cold brew, que es un café
preparado en frio”, cuenta Moyano.

"En Espania se consume una media de 22
millones de tazas de café al dia en los
establecimientos de hosteleria.

Es decir, de cada 100 tazas

que se consumen en Espafa,

39 se sirven en los mas de
235.000 establecimientos

de hosteleria espafioles. Las
restantes 6] tazas de café de

cada 100 se consumen en los
hogares espanoles.

consumidores de café en hosteleria, Espaia
ocupa el 32 puesto”.

Estal el negocio, que cadenas de comidarapida
como McDonald's se ha sumado a la fiebre por
el café con un nuevo concepto de local llamado
COsMc's, en los que venderd bebidas con
cafeina personalizables. Tratando de emular el
éxito que tuvo y sigue cosechando la cadena
Starbucks, que comenzd con una sola tienda
en Seattle en 1971y ahora tiene una legién de
fieles seguidores por todo el mundo. Con café
personalizado. Porque en lo particular reside
su éxito. Escriben tu nombre en el vaso, te
ponen el tipo de café que mas se ajusta a tus
gustos, ofrecen diferentes tamafos... Y aunque
es mas caro de lo habitual, la experiencia es lo
que acerca al consumidor.

https://business.vogue.es/
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NOS DEJA FELIX GUINDULAIN

Fundador de Jofemar

Félix Guindulain Vidondo (Peralta, 14-6-1940),
fundador de la empresa Jofemar de Peralta,
fallecié el pasado 31 de diciembre
a edad de 83 aiios.

Durante mas de 10 afos
trabajé en el campo,
perteneciente e a una
familia de agricultores,
aunque no quiso
continuar la tradicidn
familiar de su padre y su
abuelo.

Sus comienzos  fueron
trabajando en la empresa
de fabricantes de maquinas
Azkoyen, ubicada en Peralta.

Fue en 1971 cuando creé Jofemar para
realizar tratamientos superficiales de piezas y
elementos mediante bafios electroliticos.

Su enorme esfuerzo y valia ,en el ambito
de fabricacién de maquinas vending, dio
lugar a grandes avances y, con el tiempo,
fue incorporando nuevos productos a las
madadquinas, como bebidas, congelados, shacks
y comida precocinada.

Con la diversificacion como objetivo, nacid la

divisiéon energética que hoy se llama JSE

(Jofemar Smart Energy), dedicada

a la fabricacion de baterias para
vehiculos industriales.

Félix Guinduldin Vidondo
lideré la empresa
estableciéndose en la
carretera de Marcilla de
Peralta. Hoy en dia, la
empresa Jofemar ocupa
tres naves que suman

52.000 metros cuadrados

en el mismo lugar, gracias
al intenso y valioso trabajo de
su fundador.

Jofemar, con mas de 300 trabajadores,
factura mas de 60 millones de euros y la
division de vending exporta el 80% de su
negocio. Sus productos estan presentes en
84 paises y la empresa cuenta con cuatro
delegaciones en Espafa (Sevilla, Madrid,
Barcelona y Valencia) y otras cuatro en el
extranjero (EEUU, Inglaterra, Brasil y Francia,
estd dirigida por la segunda generacion

familiar y presidida por su segundo hijo, Félix
Guinduldin Busto. ))

Velantur Cars es una marca creada entre Jofemar y Hurtan que responde al concepto Art-Tech

29
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Fundador de Jofemar

Durante la celebracion del 50 aniversario de
la empresa y su 80 cumpleanos, el fundador
de Jofemar resaltd la importancia que para
él tenia I1+D+i. “Es /a garante del futuro para
las siguientes generaciones. Quedarse quieto
no es una opcion. Cuando uno se mantiene fiel
a sus valores y sabe a donde quiere llegar las
posibilidades de éxito son mayores”, sefiald en
aquella ocasion.

Guinduldin fue uno de los empresarios de
Peralta hechos a si mismos. Finalista en varias
ocasiones del Premio Empresario del Aio,
concedido por la Confederacién Empresarial
de Navarra, recibio el galardén Aster, del ESIC,
en 20T11. Ademas, asumio la presidencia del
Club Multideporte Peralta entre 2002 y 2004,
equipo que contd con el apoyo de Jofemar y
al que subid a 29B.

A LI

JOF
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Félix Guinduldin Vidondo estaba casado con
Loli Busto y tenia cuatro hijos: Jesus, Félix,
Marcos e Ignacio. Los cuatro forman parte
del equipo directivo de la empresa, presidida
por el segundo. El fundador de Jofemar tenia
cuatro nietos: Alba, Sara, David y Daniel.

Para Félix Guinduldin Busto su padre fue “una
persona con mucho carisma, empuje y con
buenos valores”. “Fue mi mentor, la persona
de la que he aprendido todo. Tenia mucha
vision de futuro y se adelantaba a muchas
cosas”, afadid orgulloso Guindulain Busto.

Sin duda, dejado un enorme legado y vacio
en el sector de la distribucién automatica.

Desde ANEDA, trasladamos nuestro mas
sincero pésame a toda la familia y al equipo de
Jofemar, en estos dificiles momentos.

D.E.P

emar
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https://jofemar.com/

NOTAS DE

Aneeda,
LA SUBIDA DEL MEI' Y EL
SMI PODRIA RALENTIZAR
LA CREACION DE EMPLEO

ESTE ANO

Cepyme avisa que el incremento de los costes laborales
frenard la contratacién en los pequeiios negocios

Ante la desaceleracion en la creacién de
empleo, desde CEPYME expresaron su
preocupacion por el incremento de los costes
laborales vy la rigidez del mercado de trabajo,
que podrian frenar la contratacion este afo.

Los positivos datos de empleo
correspondientes a 2023 publicados esta
semana por la Seguridad Social también
mostraron una tendencia de desaceleraciéon
en la contrataciéon durante la ultima mitad del
afo. Segun la Confederacion de la Pequefia y
Mediana Empresa (CEPYME), esta contencion
podria ser aun mayor durante 2024.

Ante esta situacion, desde CEPYME expresaron
Su preocupacion por los efectos que sobre
la evolucién del mercado laboral tendran
“algunas de las medidas adoptadas al margen
del didlogo social en los ultimos meses, que
introducen mayor rigidez en el empleo y que
generan una creciente incertidumbre de cara
al futuro en un entorno de desaceleracion.”

La Confederacién considerd que los datos de
empleo de 2023 “reflejan el firme compromiso
de las empresas con la creacion de empleo”,
si bien advirtié de los riesgos derivados de la
creciente incertidumbre y de los incrementos
de costes globales y laborales, “por e/
incremento de las cotizaciones previsto
para este afio y la subida del Salario Minimo
Interprofesional”. Unos costes que estarian
minando la capacidad competitiva de las
empresas, especialmente de las pymes, y sus
recursos para abordar nuevos proyectos y
crear empleo.

Por ello, CEPYME solicitd un mayor esfuerzo
para apoyar la actividad productiva, creando
un entorno mas favorable, “que incentive

la inversion y promueva la creacion de
empleo, mejorando las politicas activas y
reduciendo los obstaculos actuales que, por
ejemplo, impiden a muchas empresas cubtrir
determinadas vacantes, especialmente las de
menor dimensién, que cuentan con recursos
mas limitados”, expresaron.

»
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NOTAS DE

Aneeda,
LA SUBIDA DEL MEI Y EL
SMI PODRIA RALENTIZAR
LA CREACION DE EMPLEO

ESTE ANO

Cepyme avisa que el incremento de los costes laborales
frenard la contratacién en los pequeiios negocios

Asi, desde la Confederacion insistieron en la
necesidad de poner alas empresas en el centro
de las politicas, como motores del impulso
econdmico, “mdas alla de meros objetivos
para incrementar la recaudacion fiscal con
gravamenes que perjudican y desalientan la
inversion en nuestro pais”, concluyeron.

La subida del MEIl y el nuevo SMI podria
lastrar la creaciéon de empleo en 2024

En concreto, desde CEPYME identificaron
el incremento de las cotizaciones sociales
que los negocios y auténomos pagan por sus
asalariados -y por ellos mismos- vy la previsible
subida del Salario Minimo Interprofesional
(SMI) como principales causas del aumento de
sus costes laborales, una cuestion que podria
agravar la tendencia de desaceleracion en la
creacion de empleo en los proximos meses.

(P &

Sobre el primer asunto, desde el pasado
1 de enero el Mecanismo de Equidad
Intergeneracional (MEI) que los auténomos
pagan por sus asalariados y por ellos mismos
se ha incrementado del 0,6% al 0,7% sobre
las bases de cotizacién. En el caso de los
trabajadores por cuenta ajena, el negocio se
hara cargo del 0,58%, |lo que supondra entre
20 y 25 euros mas por cada asalariado.

Con respecto a la subida del SMI, las
negociaciones todavia se encuentran en
desarrollo, aunque la propuesta del Gobierno
pasa porque alcance los 1.310 euros al mes en
12 pagas, un 4% mas. De cuajar esta subida,
los negocios con empleados en el salario
minimo tendrian que asumir un incremento
de los costes de unos 720 euros al aiio por
empleado

Fuente: https:/www.autonomosyemprendedor.es/
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NOTAS DE

Aneeda, —

GULLON FACTURA UN
18% MAS

La galletera aumenta la producciéon por encima
de sus previsiones en 2023

Galletas Gullon ha facturado 630 millones de
eurosen 2023, experimentando un crecimiento
de mas del 18% respecto al aino 2022. Gracias
a la politica de reinversion de beneficios, la
galletera ha aumentado su produccién y sus
ventas de manera exitosa, generando 200
empleos desde el mes de octubre.

“En un afno desafiante marcado por el aumento
en los costos de materias primas e inflacion,
hemos conseguido aumentar nuevamente
nuestra produccioén y facturacién por encima
de nuestras previsiones. Este crecimiento nos
ha permitido seguir generando valor y empleo
de calidad en la region con la mayor oferta de
empleo de nuestra historia reciente, superando
los 2.000 puestos de trabajo directos”, afirma
el consejero delegado y director general de
Gullén, Juan Miguel Martinez Gabaldén (en la
imagen).

M.
5

“Ahora nuestro enfoque -prosigue Martinez
Gabalddén- se centra en seguir apostando por
el talento y por la innovacidon, avanzando en
conceptos ya desarrollados en los mercados
internacionales y abriendo nuevos paises,
pero, sobre todo, vendiendo mas y mejor alli
donde ya hemos conseguido entrar”.

Por otro lado, Galletas Gulldn cierra 2023 con
un balance de mas de 265 millones de euros
en exportaciones, lo que representa mas de un
42% del total de facturacion. Estos resultados
son la consecuencia de la estrategia de
expansion de la galletera y consolidaciéon de
sus productos en los mercados de mas de 120
paises.

La venta exterior y la exportacién de
galleta saludable suponen para la compafiia
la principal palanca de crecimiento, con un
mercado exterior que se articula en torno a
sus filiales en Portugal, Italia, Francia, Reino
Unido y Estados Unidos vy, actualmente, esta
poniendo el foco en las areas geograficas del

arco mediterrdneo vy la region Asia-Pacifico.

“la exportacion de producto es y serad
nuestra palanca de  crecimiento.
Seguiremos invirtiendo en su
desarrollo, tal y como hemos venido
haciendo en /los ultimos 20 afos
para ampliar y consolidar nuestra
presencia a nivel internacional.
En el medio plazo, nuestros
objetivos pasan por consolidar
nuestra marca y nuestra oferta de
galletas saludables en los mercados
donde ya tenemos presencia, con
el objetivo de aumentar la cuota”,
destaca el director general de Galletas

Gullon.
»
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La galletera aumenta la produccién por encima
de sus previsiones en 2023

Ademas, el directivo detalla que, para dar
respuesta a estas crecientes exportaciones,
la compafiia lleva mas de una década
reinvirtiendo beneficios, entre otras cosas,
en la ampliacion de sus instalaciones. “En
2070 comenzamos con la construccion de
nuestra planta VIDA, con unos 60.000 metros
cuadrados (m2), y en 2020, la ampliamos otros
45.000m2, siendo una garantia de estabilidad,
riqueza y empleo para nuestra comarca’,
explica Juan Miguel Martinez Gabaldoén.

Asimismo, en 2023 Galletas Gullén invirtié
un 2% del beneficio en la innovacién de
productos y optimizacion de los procesos
de produccidn. “Tras haber lanzado dos
nuevas familias de producto.: Vitalgrain, con
la que estamos revolucionando el mercado
de snacks ligeros, y Hookies, con la que
ofrecemos una respuesta a las necesidades
de los nifios con intolerancias, seguimos con
el fuerte compromiso del pulso innovador
e intensificando la escucha activa ante las
demandas de la sociedad”, explica.

Galletas Gullén tiene un planteamiento
estratégico empresarial alineado con los
Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS)
de la ONU y contribuye al cumplimiento
de 11 de los 17 Objetivos de Desarrollo
Sostenible. Ademas, tiene un compromiso
fuerte con el desarrollo econémico y humano
de la comarca de la Montafa Palentina. Para
ello, dirige su actividad siguiendo su Plan
Director de Negocio Responsable y articula
el Plan Aguilar en colaboracién de actores
regionales con el objetivo de colaborar en la
transformacion social de Aguilar de Campoo y
de la regidn. La compaiiia ha donado durante
el 2023 mas de 86 toneladas de galletas a
entidades sociales, una cifra que triplica las
donaciones del afo anterior.

https:/www.revistainforetail.com/

VISITA SU WEB &

Conoos rastra histora

a

favoritas
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EL CACAO ESPANOL ES
UNA REALIDAD DESPUES
DE CIEN ANOS DE

INTENTOS FALLIDOS

Los intentos por cultivar cacao en Mdlaga se remontan a
cientos de anos atrds, siempre al aire libre y en todos los
casos con resultado infructuoso, hasta que en 2022 vio la luz
una primera cosecha.

Fue fruto de un proyecto controlado en
invernadero, un éxito aun incipiente pero que
ya ha despertado el interés de la industria del
chocolate.

Los responsables de este logro, uUnico en
Europa, son los investigadores del Instituto de
Hortofruticultura Subtropical y Mediterranea
(IHSM) La Mayora, en Madlaga, un centro
mixto perteneciente al Consejo Superior
de Investigaciones Cientificas (CSIC) v a la
Universidad de Malaga.

36

El estimulo para su puesta en marcha partié en
2019 del sector privado, en concreto de la empresa
chocolatera sevillana La Despensa de Palacio, que
propuso al responsable de Fruticultura Subtropical
del IHSM, Ihaki Hormaza, |la posibilidad de intentar
tener algo de produccion andaluza de cacao.

El IHSM llevaba muchos afios trabajando con
diferentes cultivos frutales tropicales, tanto para
su cultivo al aire libre como en invernadero, con
“notable éxito” en aguacates, mangos, carambolas,
litchis, papayas, licumas, café, guanabanas y otros
muchos, pero en el caso del cacao “el reto era
mayor”, asegura a Efeagro.

“La mayoria de los otros cultivos proceden de
climas subtropicales y, por lo tanto, soportan las
relativamente bajas temperaturas del invierno
malaguefio, mientras que el cacao esta adaptado
a climas tropicales y las plantas sufren mucho con
temperaturas inferiores a los 15 grados”, explica el
investigador.

Aun asi, se puso manos a la obra y decidio llevar
cabo el proyecto en dos invernaderos porque,
segun recuerda, “desde hace cientos de arfios ha
habido varios intentos de cultivar cacao en Malaga
al aire libre y todos infructuosos”.

Temperatura y polinizacién

Uno de los invernaderos cuenta con calefaccion,
con temperaturas no inferiores a 12 grados,
mientras que en el otro no hay calefaccion y “la
temperatura nocturna se iguala con la del exterior,
pero durante un periodo de tiempo breve”, sefala.

»
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EL CACAO ESPANOL ES
UNA REALIDAD DESPUES
DE CIEN ANOS DE

INTENTOS FALLIDOS

Los intentos por cultivar cacao en Mdlaga se remontan a
cientos de anos atrds, siempre al aire libre y en todos los
casos con resultado infructuoso, hasta que en 2022 vio la luz
una primera cosecha.

El otro gran desafio era la polinizacién, ya
que Espafia no cuenta con los insectos nativos
que la a cabo, que son pequefas moscas,
fundamentalmente, por lo que realizaron
polinizaciones manuales que, segln cuenta
Hormaza, “son complicadas porque el tamarno
de la flor es muy pequefio”.

Con el paso del tiempo observaron algunos
frutos procedentes de polinizacion natural,
lo que, segun ilustra el investigador, “indica
que algunos de los insectos presentes en el
invernadero de cultivo estan actuando como
polinizadores”.

Una cosecha de 70 kilos en 2023

Sembraron semillas de cuatro tipos distintos
de cacao que empezaron a producir flores al
tercer aio. La primera recoleccién, en 2022, fue
“fue muy escasa porque las plantas eran muy
jovenes”, pero en enero de 2023 produjeron

70 kilos de cacao, lo que es el mayor hito hasta
el momento, ya que para este afo Hormaza
espera un resultado  “significativamente
menor”,

“Evidentemente el rendimiento es bajo
comparado con la productividad en climas
tropicales pero creemos que hay margen
de mejora haciendo una seleccion de las
variedades mas adecuadas”, sefala el
investigador.

Ademas, destaca que el objetivo inicial que
era evaluar si era viable producir cacao en
invernaderos no calefactados y que eso “se
ha cumplido”, aungque “como era de esperar,
la planta vegeta mejor en el invernadero
calefactado”.

»
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EL CACAO ESPANOL ES
UNA REALIDAD DESPUES
DE CIEN ANOS DE

INTENTOS FALLIDOS

Los intentos por cultivar cacao en Mdlaga se remontan a
cientos de anos atrds, siempre al aire libre y en todos los
casos con resultado infructuoso, hasta que en 2022 vio la luz
una primera cosecha.

El microclima malagueiio

“La peculiaridad del microclima malaguero
con temperaturas minimas no excesivamente
bajas hacen que sea factible que las plantas
sobrevivan, florezcan y produzcan frutas
en invernaderos no calefactados. Aunque
finalmente la temperatura minima nocturna se
iguala con el exterior, el invernadero permite
que las temperaturas minimas tengan lugar
durante menos”, explica el experto.

Sefala que el proyecto se puede replicar en
invernaderos no calefactados en regiones
con inviernos suaves como los que se dan
en la costa mediterranea andaluza. “En
invernaderos calefactados seria posible en
otras zonas, pero ahi hay que afadir el coste
de calentar el invernadero”, abunda.

Interés de la industria chocolatera

En la actualidad, el proyecto cuenta con 105
plantas en los invernaderos y el objetivo ahora
es “optimizar el manejo del cultivo”, en lo que

se refiere al cuidado de plagas y enfermedades,
al analisis de las diferentes variedades y al
manejo de los residuos, entre otras cuestiones,
relata Hormaza.

Respecto a si ve factible que en el futuro
se pueda producir cacao en invernaderos
comerciales, sefala que, de momento “es
dificil” y que sdlo lo ve posible “a largo plazo”
debido a los “limitantes ambientales”, pero
indica que “si podria ser posible una muy
pequefa produccidén para un mercado muy
exclusivo®.

Dependerad también del interés por parte del
sector productivo y, en ese sentido, comenta
qgue le han transmitido el “interés por parte
de empresas productoras de chocolate
tanto, tanto en Espafa como en otros paises
europeos”.

Fuente: https://efeagro.com/
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8 LA CADENA ALIMENTARIA

TEME EL IMPACTO EN LOS

PRECIOS DE LA CRISIS DEL
MAR ROJO

Inestabilidad y tensiones

Lainestabilidad en el mar Rojo estd generando
tensiones en la cadena agroalimentaria
espafola, que advierte de un aumento de los
precios como consecuencia de los mayores
costes logisticos y problemas con ciertas
importaciones

La voz de alarma la ha dado esta semana
la patronal de fabricantes y distribuidores
Aecoc, que ha seflialado que la cadena de
valor del gran consumo ha empezado a notar
la crisis y esta adelantando sus compras de
materias primas y mercancias para evitar
posibles disrupciones en el suministro.

El Gobierno ha confirmado que sigue de cerca
la situacidén, considerada un factor de riesgo
puesto que puede incrementar los costes de
produccién para muchas empresas, mientras
que la patronal de la industria alimentaria
FIAB ha alertado de su impacto inflacionista
en una cadena “ya tensionada”.

Desde mediados de diciembre, la ruta del
mar Rojo, que representa cerca del 15% del
comercio maritimo mundial, se ha visto
perturbada por los atagues de los huties
del Yemen contra buques que consideran
vinculados a Israel en respuesta a la ofensiva
israeli en la Franja de Gaza, a los que han
respondido Estados Unidos y Reino Unido
con bombardeos contra el grupo rebelde.

Las navieras estan buscando rutas
alternativas para asegurar el transporte y
muchas han optado por desviarse por el sur
de Africa, una via que aumenta en cerca de
diez dias la duracion del trayecto, con un
coste en contenedores que puede llegar a
triplicarse.

Sectores afectados

El mar Rojo representa un importante canal
de entrada y salida de productos de consumo
e insumos necesarios para la produccioén, asi
como para las exportaciones espafnolas a Asia
y Oceania.

Entre los sectores afectados, el ministro
de Agricultura, Pesca y Alimentacion, Luis
Planas, ha mencionado las importaciones de
arroz procedentes del continente asiatico, ya
que las vias alternativas les suponen costes
adicionales de distinto tipo.

Segun el ultimo informe del Ministerio de
Agricultura, Pesca y Alimentacién (MAPA)
sobre el arroz, las importaciones se elevaron
el 44 % anual en 2022, hasta las 414.899
toneladas por valor de 263 millones de euros.

Myanmar fue el principal pais de origen de las
compras espafolas, con una cuota del 22%,
seguido de Pakistan, Argentina, Uruguay y
Tailandia.

Por ahora no se observa que las perturbaciones
estén perjudicando a los cereales, cuyos
precios continlan a la baja por la abundante
oferta, mientras los barcos que transportan
grano a Espafa siguen otras rutas.

»
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Inestabilidad y tensiones

Fuentes de la Confederaciéon Espaiola de
Fabricantes de Alimentos Compuestos para
Animales (Cesfac) explican a Efeagro que no
les estd afectando el transporte de cereales,
en su caso procedentes del mar Negro, y de
soja de Estados Unidos, Brasil y Argentina.

Si bien “no hay excesiva preocupacion por las
materias primas esenciales”, si que se esperan
retrasos en los envios de aminodcidos, aditivos
y algunas vitaminas procedentes de China,
que sirven para dar calidad a los piensos, y de
una “parte muy pequena” de aceites tropicales
como el de palma o coco, que llegan por la
ruta asiatica y se emplean en el procesado de
subproductos.

Desde la industria pesquera, el secretario
general de la patronal deindustrias conserveras
Anfaco, Roberto Alonso, asegura a Efeagro
que “el sector transformador de productos del
mar no es ajeno al conflicto en el mar Rojo”.

La busqueda de rutas alternativas se ha
traducido en tiempos de transito superiores al
recorrido tradicional y un aumento de costes
del transporte en el comercio exterior de
productos del mar, lo que “afecta no solo a la
importacion de las mercancias, principalmente
materia prima que vienen de Asia y del indico,
sino también a la exportacion, por ejemplo, a
Arabia Saudi”, segun Alonso.

Minimizar riesgos

Fuentes del sector espafol del aceite de oliva
sostiene que la subida del coste del transporte
repercute en las exportaciones en general, no
solo las que transcurren por el mar Rojo.

De todas formas, el sector ya adelanté sus
compras del exterior a principios de la
campafia que comenzd en octubre pasado,
como una forma de posicionarse en el mercado
exterior y no perder posiciones por la escasez de
producto, relacionada con la sequia en Espafa.

La interprofesional del porcino de capa
blanca Interporc detalla que, si bien el flujo de
materias primas por el Canal de Suez es basico
para exportar a Oriente y el este de Asia, el
sector en Espafa “ha diversificado mucho sus
exportaciones” y tiene como principal cliente la
Union Europea.

“Esas circunstancias estratégicas nos permiten
contarconlosrecursosylasposicionesadecuadas
para que esta desgraciada situacion nos afecte
lo menos posible”, sostiene la organizacion, que
esta trabajando “con tranquilidad y normalidad,
evaluando en todo momento las perspectivas
que se presentan en esta complicada coyuntura
internacional tan cambiante”.

En el sector de las bebidas, la industria cervecera
tampoco parece preocupada porgue no se
abastece de la zona en cuestidn, aungue no se
descartan ciertos problemas en la importacion
de plastico, mientras que los refrescos que se
consumen en Espafia se producen en general
en el pais, sin depender de ningun ingrediente
exterior.

Fuente https://efeagro.com/
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Aneeda, —
EL GOBIERNO APRUEBA EL
NUEVO PROYECTO DE LEY

CONTRA EL DESPERDICIO

Las empresas de la cadena alimentaria deberdn contar
con un plan de prevencion

El Consejo de Ministros ha aprobado, a
propuesta del Ministerio de Agricultura,
Pesca y Alimentacion (MAPA), el proyecto
de Ley de Prevencion de las Pérdidas y el
Desperdicio Alimentario, una norma que se
encontraba ya en el Senado durante la pasada
legislatura, pero que decayd por la disoluciéon
de las Cortes Generales.

La motivacion de la ley responde al
“Imperativo categdrico” que, segun el ministro
del MAPA, Luis Planas, tienen los poderes
publicos de reducir drasticamente el volumen
de desperdicio alimentario, en consonancia
con las grandes lineas del Gobierno de justicia
social, proteccién ambiental y crecimiento
econdmico. Planas ha resumido el objetivo de
laley enlema de la campaia de concienciacion
que realiza el ministerio, “Aqui no se tira nada’.

——

El ministro ha explicado que el desperdicio
perjudicaespecialmente alos mas necesitados,
al encarecer el acceso a bienes de primera
necesidad; malgasta recursos naturales
escasos y aumenta los residuos y el impacto
ambiental; y lastra la eficiencia del sector
productivo y su competitividad.

Sus causas estan relacionadas con errores en la
planificacién y calendario de cosecha, empleo
de practicas de produccién y manipulacién
inadecuadas, deficiencia en las condiciones
de almacenamiento, malas técnicas de venta
al por menor y practicas de los proveedores
de servicios, y comportamiento inapropiado
de los consumidores.

Con este proyecto de ley, Espafa se dota, por
primeravez,de unmarco legal parael conjunto
del Estado para prevenir las pérdidas y el
desperdicio alimentario, con un enfoque
centrado en la prevencidén y la concienciacién
de todos los actores de la cadena alimentaria.
La nueva norma busca fomentar la utilizacién
eficiente de los alimentos, la recuperacion,
la reutilizacidon de subproductos, la donacién
y contribuir de esta manera a satisfacer las

®  necesidades alimentarias de la poblaciéon

mas vulnerable.

Jerarquia de prioridades

La futura ley establece una jerarquia de
prioridades para el destino delos alimentos
que inevitablemente se conviertan en
desperdicio alimentario. Es un aspecto
esencial, ya que se establece como
prioridad maxima el consumo humano, a
través de la donacién o redistribucién de
los alimentos.

»
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En siguientes escalones, se contempla la
transformacion de los alimentos (zumos,
mermeladas) y, cuando no sean aptos para el
consumo humano, la preferencia de uso sera la
alimentacién animal, la fabricacidon de piensos
o la obtencién de compost o biocombustibles.
Las empresas de hosteleria tendran la
obligacion de facilitar al consumidor que
pueda llevarse los alimentos que no haya
consumido sin coste adicional alguno en
envases reutilizables o facilmente reciclables,
si bien debe cobrar por los envases de
plasticos de un solo uso como establece la
Ley de residuos 7/2022.

La ley también articula medidas de buenas
practicas en cuestiones como la venta de
productos ‘mperfectos’; de productos de
temporada, de proximidad o ecoldgicos.
Y también para la venta de productos de
consumo preferente o de caducidad préxima.
La norma, que iniciard ahora su tramitacion
parlamentaria, como todas las leyes, cuenta
con un régimen sancionador, si bien su
objetivo es la concienciacion.

Plan de prevencion de pérdidas

Para lograr estos objetivos, la nueva ley establece
la obligatoriedad para todos los agentes de
la cadena alimentaria de contar con un plan
de prevenciéon de pérdidas y desperdicio.
El propdsito es que las empresas realicen un
autodiagndstico de sus procesos productivos,
identifiquen areas donde se producen pérdidas
de alimentos e implementen medidas para
minimizarlas y asignen usos alternativos,
siguiendo una jerarquia de prioridades
adaptada a las caracteristicas de cada agente.

Para la donacion de los excedentes de
alimentos, los agentes de la cadena deberan
suscribir convenios de colaboracién con
empresas, entidades de iniciativa social y otras
organizaciones sin animo de lucro o bancos de
alimentos. En estos acuerdos se deberan recoger
de forma expresa las condiciones de recogida,
transporte y almacenamiento de los productos,
entre otras cuestiones. Quedaran exceptuados
de la obligacion de realizar estos convenios
de donacién las actividades de distribucion
alimentaria desarrolladas en establecimientos
con una superficie Util de exposicidon y venta al
publico inferior o igual a 1.300 metros cuadrados.

En el segundo orden de prioridades se
contempla la transformacién de los alimentos
que no se hayan vendido, pero que mantengan
sus condiciones 6ptimas de consumo, en otros
productos como zumos o mermeladas. Cuando
los alimentos ya no sean aptos para el consumo
humano, la preferencia de uso serd, por este
orden, la alimentacién animal y fabricacion
de piensos; el uso como subproductos en otra
industria y, ya como residuos, la obtencién de
compost o biocombustibles.

»
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Asimismo, el proyecto de ley establece
medidas de buenas practicas, tanto para la
administracion como los distintos eslabones
de la cadena, para evitar el desperdicio
de alimentos. Por ejemplo, que los
establecimientos comerciales dispongan de
lineas de venta de productos considerados
feos, imperfectos o poco estéticos, o promover
el consumo de productos de temporada, de
proximidad o ecoldgicos.

Ademas, la norma anima a incentivar la
venta de productos con la fecha de consumo
preferente o de caducidad proxima, de
acuerdo con la jerarquia de prioridades de
uso. El Gobierno adoptara politicas y medidas
para fomentar la adecuacion de las fechas
de consumo preferente a la prevencion del
desperdicio, para lo que se llevaran a cabo
acciones formativas y divulgativas sobre
la correcta interpretacién de las fechas de
caducidad y consumo preferente.

Por su parte, el Gobierno debera elaborar
un Plan Estratégico para la prevenciéon
y reduccién de pérdidas y desperdicio
alimentario. Este plan, que se revisara cada
cuatro afos, definird la estrategia general
contra el desperdicio alimentario, asi como
las orientaciones y estructura que deberdn
seguir las comunidades auténomas en sus
actuaciones en este ambito.

Ademas, el Ministerio de Agricultura, Pesca y
Alimentacion, en consulta con otros ministerios
relacionados con la materia, debera elaborar
un Plan Nacional de control de las pérdidas
y desperdicio alimentario, que contendrd
objetivos generales y prioridades para las
tareas de control.

Datos de desperdicio en Espaia

Segun datos del MAPA, en el afno 2022, los
hogares espafoles registraron un desperdicio
total de 1.170,45 millones de kilos o litros,
con una disminucién del 6,1% en comparacion
con el aino anterior y un notable descenso del
13,5% respecto al periodo prepandemia, en
2019.

Cada hogar espanol desperdicio, de media,
aproximadamente 65,5 kilos o litros de
alimentos y bebidas. Los productos sin
elaborar siguen siendo los mas desperdiciados,
aunque en 2022 fueron un 9% menos que en
2021. Respecto a los platos cocinados, su
desperdicio aumentd un 6,7 % respecto a
2021.

En cuanto al comportamiento fuera del hogar,
aunque el consumo alimentario aumentd un
6,1% en el ano 2022, se produjo una reduccién
del desperdicio del 11,3%, o que supone una
reduccidon en mas de cuatro millones de kilos
o litros respecto del 2021.

Fuente: https://www.revistainforetail.com/
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EL DECRETO DE ENVASES

e EMPUJA EL DESARROLLO
DE LOS “SCRAP”.

2Qué son y cdmo funcionan?

LABORALES

Para vidrio, plastico, papel, cartdn o productos
de uso agricola, los Sistemas Colectivos de
Responsabilidad Ampliada del Productor
(Scrap) para la gestion de residuos de
envases industriales se ha multiplicado en los
ultimos afos, pero iqué son exactamente?,
d¢hay mercado para todos?

Las empresas cuyos productos generan
residuos asumen legalmente la
responsabilidad de su gestiéon, desde la
recogida hasta su tratamiento y valorizacién,
una obligacién que pueden cumplir de forma
individual o de manera colectiva, opcidn esta
ultima en la que entran en juego los Scrap.

Mediante este sistema, las empresas, en vez
de gestionar directamente sus residuos,
ceden la gestiéon a un tercer organismo, que
es el Scrap, una entidad sin animo de lucro
especializada en esas funciones y que debe
garantizar la reutilizacién, reciclabilidad vy
valorizacion energética de los residuos.

Asi lo explica uno de los Scrap mas veteranos
de Espafna, Ecoembes, fundado en 1996 y
dedicado alos residuos de envases domésticos
ligeros (plastico, papel y cartdn, latas y briks),

un sector en el que desde 1994 las empresas i

Al albur del decreto de envases

En 2022, el real decreto de envases
y residuos de envases desarrollé el
régimen de responsabilidad ampliada
del productor para el sector de los
envases comerciales e industriales, en
el que hasta entonces era voluntario, y
motivd la aparicion de nuevos Scraps en
esta drea de actividad.

“l.a gran mayoria (de los Scrap de envases
industriales) surgen al amparo de esta nueva
normativa“, expresa a Efeagro Jesls Pérez,
director del Cluster de Innovacién de Envase
vy Embalaje, entidad que ha organizado
recientemente un encuentro con multitud de
estos sistemas.

éCémo funcionan?

Suelen estar formados por las propias
empresas que van a utilizar este mecanismo
para gestionar sus residuos, mas aquellas que
se adhieren mediante el pago de una cuota
fija o una tarifa que varia en funcidn de la
cantidad de residuos que ese asociado vaya a
introducir, explica Pérez.

Cadauno “tiene una estrategia y una estructura
de costes, etc., y las empresas libremente
seleccionan el que mas le conviene en funcion
de su especialidad”, abunda el director del
Cluster.
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Entre sus cometidos esta el “crear una cadena
de valor” que garantice la circularidad de los
residuos y para ello tienen que trabajar con
diferentes agentes, como
empresas de recogida
y transporte o plantas
de tratamiento vy
reciclaje, apunta
Ecoembes.

La alternativa a
esto es que cada
empresa asuma estas
labores por si misma,
algo que, segln Pérez, “es
verdaderamente complejo y costoso” y que
sélo las empresas con amplia infraestructura y

musculo financiero pueden acometer.

éCuantos Scrap hay?

Ecoembes contabiliza la existencia de mas
de una veintena de estos sistemas, algunos
desde hace décadas, que abarcan los distintos
sectores de actividad que tienen regulada la
responsabilidad ampliada del productor, desde
neumaticos, medicamentos y aceites hasta
bombillas, aparatos electrénicos o baterias.

A raiz del real decreto de envases y residuos
de envases surgieron algunos nuevos y otros
ampliaron su marco de accidén

En el campo

Un ejemplo de estos ultimos es Sigfito, que
surgidé hace mas de 20 aflos como iniciativa de
los fabricantes y envasadores de productos
fitosanitarios y que ahora, con la nueva
normativa, ha ampliado su gestién a todos los
envases comerciales e industriales de semillas
y productos relacionados con la alimentacion
y sanidad animal.

46

En el ambito agrario figura también Aevae,
dirigido a fabricantes, envasadores vy
distribuidores de productos de uso agricola
profesional y ganadero.

Algunos muy especializados en determinados
materiales de envases son Cartén Circular,
creado por la cadena de valor del papel y
cartdn, y Ecovidrio, especialistas en la gestidn
de vidrio.

Hay muchos mas, como Envalora, que estan
especializados en envases de un solo uso;
Implica, que tiene una visidon multisectorial,
multimaterial; o Genci y Sigaus, que trabajan
un sistema multisectorial y multienvase.

éHay mercado para todos?

A pesar de la cantidad de todos estos sistemas
ya en funcionamiento, Pérez se muestra
convencido de que van a surgir mas, algunos
mas especializados y otros mas generalistas.

Sefiala que esta concurrencia es positiva para
qgue las empresas tengan un amplio abanico
donde elegir, segun sus intereses y los
materiales que manejen.

“Los que tengan un buen modelo de negocio,
una buena estructura de gestion y que sean
eficientes van a tener posiblemente en mayor
éxito que otros. El éxito de un Scrap va a estar
condicionado a la calidad del servicio y al coste
al que lo preste a la empresa”, comenta Pérez.

Asimismo, indica que muchos tendran que
colaborar entre ellos, por ejemplo en los
casos en los que uno esté presente en una
comunidad autéonoma donde otro no tiene
estructura pero si necesita operar.

Fuente https://efeagro.com/
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YA PUEDES ENVIAR
TU DECLARACION DE

ENVASES 2024

Enviala a través de la plataforma de datos de envases

Queremos contarte que ya puedes enviar tu
declaracion de envases definitiva 2023 y
provisional 2024 a través de la Plataforma
de Datos de Envases. Recuerda que el plazo
final es el 28 de febrero, incluso siendo afio
bisiesto.

Solo el usuario asignado como firmante puede
realizar el envio de la declaracidén, asegurate
de revisar la informacién de usuarios y
la tarjeta de coordenadas en el Portal de
Empresas.

- 30 de enero a las 10h.
Sesiodn especifica para empresas que presentaban la Declaracion Simplificada

- 1 de febrero a las 12h

O] J
ecoembes

En el mismo portal, encontrards materiales
utiles, guias y videos explicativos para
cualquier consulta que tengas. Ademas, han
organizado sesiones practicas en vivo para
resolver dudas, las fechas son las siguientes:

INSCRIBETE AQUI

Conodenos ¥

'i-.-' Y.

Ponte al dia

D

Fermote ™

MACta ™

— NOVEDADES EN LA DECLARACION DE

ENVASES Y EL NUEVO PEP 2024-28

’_
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ﬁ\] sQUE NECESITAS PARA
SEGUIR CRECIENDO?

Formarse sdlo trae beneficios

- B

Vivimos en una sociedad donde cada vez
se nos exige mas conocimiento y, ademas,
estamos en un cambio constante; de ahi que
formarse y estar cada vez mas preparado es
fundamental

Las personas y las empresas deben estar

Es una herramienta necesaria y apostar por
ello sdélo traerd beneficios para empresa y
trabajador.

Desde ANEDA, ofrecemos la gestion
de cursos on-line y/o presenciales.

éTe interesa? Llamanos.

preparadas ante la competencia existente,
gue cada vez es mayor.

Aavl TENEIS ALGUNGS
CURSOS ESPECIFICOS.

Para las empresas supone una mejora en los
resultados y potencia el conocimiento, gestion
y también la actitud de los trabajadores que

componen la plantilla. _
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Para quien busca disfrutar
de un momento de descanso
sin renunciar a un buen cafe,

en formato vending.

Contacto Comercial
946 215 610 - www.bague.com
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Creemos que la innovacion es clave para
un futuro mas sostenible

Conoce nuestra gama completa en
www.foodservice.huhtamaki.com.es
o compra online en
www.tiendavasospapel.com

a\orldlinebrand

SRR ingenico

Lleve su negocio

de vending al
siguiente nivel con
una solucion de pago
flexible y fiable
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GEV es ahora REPA,
A Parts Town Unlimited Company.

®r

O

Distribuidores con alta tecnologia.
Innovadores constantes.
Posibilidades ilimitadas.

La pieza correcta. En el momento

=] REPA

A Parts Town unlimited Company

adecuado. Siempre.


https://www.huhtamaki.com/es/foodservice-spain/
https://www.gev-online.com/es/inicio
https://www.baque.com/es/
https://www.ingenico.es/industrias/maquinas-expendedoras

ANEDA

9
€ carivf

Aneeda,

CERTIFICADO DE
CALIDAD AQS

La certificacion especifica del sector

te diferenciard

ElCertificado AQS-ANEDA QUALITY SYSTEM-
,actualizado en todos sus parametros, mide las
buenas practicas de las empresas operadoras.

Este certificado de calidad es un referente en
el sector de la distribucién automatica, siendo
unico y especifico de vending, basandose en
las normas ISO; ademas estd avalado por la
asociacion europea (EVA).

Se trata, por tanto, de un certificado de
excelencia que valora positivamente a
aquellas empresas que quieren apostar por la
mejora continuay lograr la maxima satisfaccion
de los consumidores. Es garantia de calidad y
seguridad.

VN DISTINTIVO AL SERVICIO DEL
SECTOR QVE EL CONSVMIDOR
SIEMPRE AGRADECERA.

Un certificado que, en algunos concursos
publicos, ya se referencia la adhesién al
mismo.

SI ERES EMPRESA OPERADORA DE
VENDING, EL AQS ES TU SELLO.

Solicitalo en comercial@aneda.org

|
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alliance
vending

wending
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areaburvending
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#servimatic
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LA EXCELENCIA EN EL SECTOR DEL VENDING "
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Tras finalizar Paolo Ghidotti su labor
profesional en el grupo Evoca el pasado
mes de diciembre y, en consecuencia, su
renuncia como presidente de la European
Vending & Coffee Service Association (EVA)
después de ocupar el cargo durante mas de

siete anos., pasa a ocupar el cargo el primer
vicepresidente de la EVA.

Mihai Ungureanu (O’Fresh), asume ahora el
cargo de presidente, inicialmente de forma
interina.

La EVA ha querido reconocer el compromiso
de Paolo con la asociacién y ha agradecido
todos los afios dedicados a la industria y su
ayuda en toda la implementacién de los
desarrollos estratégicos de la EVA.

CUPERNICAN

Aneeda,
MIHAI UNGUREANU

Presidente interino de la EVA

Asimismo, la asociacion ha felicitado a Mihai
como nuevo presidente interino de la EVA
y le han trasladado su deseo de trabajar
estrechamente con él para garantizar una
transicion sin problemas. Cabe sefalar que
Mihai es también el actual presidente de la
Asociaciéon Rumana de Vending (PRIV).

En el préximo | Comité Ejecutivo de la EVA, se
ratificaran y votaran todos los nuevos roles,
incluidos los nuevos vicepresidentes.

EUROPEAN
a=d VENDING & COFFEE
SERVICE ASSOCIATION

FLESSY

Un espectaculo en la vitrina.

UNETE A LAPHYGITAL REVOLUTION

Con Flessy entra en escena una oferta plausible y la actualizas
cuando quieras: porque el verdadero espectaculo es la flexibilidad.

EASY CONFIGURATION
EASY MAINTENANCE
EASY INTERACTION

@5 BianchiVending


https://cupernican.com/
https://www.bianchivending.com/es/

—
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Aneeda,
EVEX 2024

En Cannes del 16 al 18 de octubre

La EVA- European Vending & Coffee Service
Association- organizara la proxima edicion de
EVEX del 16 al 18 de octubre de 2024.

Esta nueva cita se celebrara en el Hotel Carl-
ton de Cannes (Francia), donde ya se cele-
bré la EVEX 2016. El encuentro contard con la
colaboracién de la Asociacién Francesa de la
Distribucion Automatica -NAVSA-, por lo que
su nombre serd EVEX 2024 - Le Forum.

LEFORUM EVEX

TOUTE LA PROFESSION
A RENDEZ-VOUS A CANNES

16 ectobre 2024

T « Chbjeumes douverturs
S L PN ST L a0 O Cainan
Dcouverte des stancdi — Adslisrs

R « T eria [ henibine O DUV TS
FORIE = Cals FORUM / EVEX [ HAVER
Cildbration doe M ane e MEVA

17 octobre 2024

W - Cicnurenrin daa diands - Abslary
R el o el £

Chianer dars bes jandine du Caron

artivitg oulburslle de FEWEX @n opl o

TR0 & Soirde Vila ot e des i o it ion

La asociacién con ‘Le Forum’ persigue crear
un evento que cautive la atencidén de la indus-
tria francesa e internacional.

MAS INFORMACION EN:

FORUM 2024 - EVEX 2024 (leforumdelada.
com

PROGRAMME

18 octobre 2024

B & Mirunch sotour Ged stands.
T = CHOTLN dh Pl e

LEFORUM EVEX

CANNES »

EUROPEAN VENDING EXPERIENCE
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https://www.leforumdelada.com/
https://www.leforumdelada.com/
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@ VENDITALIA 2024

Nueva ubicacién en Fieramilano Rho,
pabellon 8-12

La proxima edicion de VENDITALIA, evento
internacional, organizado por Venditalia Ser-
vizi y promovido por CONFIDA, la Asociacion
Italiana de vending, se celebrara del 15 al 18
de mayo de 2024 en el innovador distrito de
Fieramilano Rho.

St ERES ASOCIADO DE ANEDA

1 4 dUlEkES' SER EXPOSITOR,
LLAMANOS Y TE CONTAMOS LAS
VENTATAS QVE PUVEDES TEWNER.

Venditalia 2024 ha sido disefado para conver-

tirse en un escenario global y orientado hacia Informacion sobre la Feria en:

el futuro, acogido en un centro de exposicio- https://venditalia.com/en/
nes unico por la funcionalidad de los espacios, IR
la variedad de servicios y la accesibilidad. %

?-VENDlTM.lA -
[ ] The Weruting —

INEW LOHCUIIE

Fieramilano Rho

B O L

15/18th of May 2024

% VENDITALIA

The Vending Expo
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https://venditalia.com/en/

Automated
TransActions

Una gama completa de soluciones

tecnoldgicas eficientes que ayudan a

-EEPIZESEII
las empresas operadoras a mejorar su

: : b m, gestion e incrementar su rentabilidad.
'CAFFE_ (e | CAFFE
\ LATTE i\ ' LATTE | hL,aq'TE Ill

Las soluciones mas avanzadas
al servicio de nuestros clientes:

v/ Gestion de efectivo  v"Smart Vending
- Telemetria

L%, g

v’ Pagos Cashless

. v Micromarkets
v’ Pagos con tarjeta

de crédito v Smart coolers

v’ Proyectos
Personalizados

INGREDIENTES
NATURALES

www.automated-transactions.es

MAKING
VENDING ‘)

oCnerres

POPEMES

BOLITAS DE
DONETTES®

COBERTURA
AL CACAD

MASA DE
DONETTES®

)

iPICOTEA
ATUBOLA!

DISTRIBUIMOS LOS MEJORES
PRODUCTOS PARA TI

N
Mdquinas Productos de Recambios y
vending calidad servicio técnico

istiaga L
@ www.sistiagalasa.com @ @sistiagalasavg @SistiagalasaVG m Veizitrzzgérozf; SL


https://donuts.es/
https://sistiagalasa.com/
https://kaikucaffelatte.com/
https://automated-transactions.es/

q Aneeda, —

i NUEVA INCORPORACION

CiO

BOUNCER DIGITAL, se integra en Aneda

Aneda cuenta con un nuevo miembro Desde ANEDA, le damos la bienvenida por
colaborador: BOUNCER DIGITAL S.L. de su decision de acompafarnos en nuestro
Madrid. proyecto.

iBIENVENIDO!
TE (NVITAMOS A QVE VISITES SV WEB:

https://www.bouncer.digital/(g
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https://www.bouncer.digital/es


Aneda,

iSIGUENOS!

Ayudanos a seguir creciendo en RR.SS

Las Redes Sociales se han convertido en un
elemento fundamental en las organizaciones,
tanto para su funcionamiento operativo como
para construir su identidad, profesionalizar su
imagen y lograr posicionamiento.

ANEDA, como organizacién, también debe
posicionarse y seguir creciendo. Queremos
contar con mas seguidores y para ello necesi-
tamos que nos conozcan.

CNOS SIGUES EN TODAS NVESTRAS
REDES SOCIALES?

iNo te olvides de hacerlo! Estaras al dia de
nuestras actividades, eventos, y podras co-
nocer a nuestros socios.

Iny (@ ©

@Anedavendmg] %



https://twitter.com/anedavending?lang=es
https://es.linkedin.com/company/anedavending
https://www.facebook.com/anedavending
https://www.instagram.com/anedavending/

UNA GAMA COMPLETA, CON ||l £
UNA GRAN COMBINACION DE e i AN,
TECNOLOGIAS : \ gl PAVEL ALWOND § SEASALT

ingredientes que puedes
ver y pronunciar

Café de Filtro; |

~ & % ®

Ingredientes. Minimamente Ingrediente N* 1 Sin gluten
100% naturales procesadas Frutos Secos
AF%-Ed% Frutos Seons

in www.azkovenvending.com

AZKOYE N § vending@azkoyen.com

B +34 948709 709 @bekindsnacks_es www.es.bekindsnacks.com

DBWT

water + more

BEBIDAS
INSTANTANEAS
HONESTAS

EL AGUA ES UN INGREDIENTE INDISPENSABLE
EN LA PREPARACION DE CUALQUIER BEBIDA,
Y EN BWT LO SABEMOS:

- AGUA DE CALIDAD, SEGURA E HIGIENICA

- TRATAMIENTOS ESPECIFICOS

- CONOCIMIENTO EXHAUSTIVO DE LOS
EQUIPOS Y PROCESOS

- AMPLIA EXPERIENCIA Y UN SERVICIO
INMEJORABLE

e ]
BEBIDAS INSTANTANEAS DE CALIDAD '.
¥ ENCONDICIOMES PUSTAS
Para vendisg, dispensing 0CS, hoee y netail
! t

o Lagtiaco= ath aplicaciones técnicas hidraulicas, s.l. - 661558 777 - david.gasull@water-and-more.es &hT’ wafm. C“’h/@&



https://azkoyenvending.es/
https://www.bwt-filter.com/es
https://es.bekindsnacks.com/
https://laqtia.com/
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BOUNCER DIGITAL

Feyurwwrang Mg e Tnatee

BOUNCER DIGITAL

Revolucionando la Industria de las Mdaquinas
Expendedoras con la Autenticacién de Edad Digital

En el entorno competitivo de las maquinas
expendedoras, el desafio de cumplir con las
restricciones de edad y la verificaciéon de
identidad ha sido persistente para los produc-
tos restringidos, como el alcohol y el tabaco.
Emerge una solucidén tecnoldgica pionera,
disefada especificamente para certificar la
edad legal necesaria en la venta de productos
regulados a través de maquinas expendedoras
qgue multiplicara las posibilidades comerciales
e incrementara el volumen de ventas.

Nuev

Abriendo Fronteras de la Verificacion
de Edad en el Sector Vending

En medio de un audaz movimiento para prote-
ger a los menores y cumplir con las leyes que
regulan la venta de productos como tabaco
y alcohol, BOUNCER DIGITAL presenta una
revolucionaria solucidn para el sector vending.
Su avanzada tecnologia de verificacion de
edad facilita una experiencia de compra efec-
tiva y sin errores. Al eliminar la necesidad de
gue las maqguinas de vending tengan que leer

\s oportunidades
para tu empresa

)
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BOUNCER DIGITAL

Feyurwwrang Mg e Tnatee

BOUNCER DIGITAL

Revolucionando la Industria de las Mdaquinas
Expendedoras con la Autenticacién de Edad Digital

documentos oficiales, nuestra plataforma, con
la capacidad de procesar mas de 2,000 docu-
mentos a nivel mundial, simplifica el procedi-
miento, y utilizando el teléfono movil permite
a los usuarios desbloquear las maquinas con
una simple prueba biométrica a través de sus
teléfonos, verificando asi automaticamente la
edad del comprador y asegurando que no es-
tén por debajo de la edad legal para adquirir
dichos productos.

En un mundo donde los
consumidores exigen
velocidad, seguridad e
innovacion, BOUNCER
DIGITAL se posiciona como
un agente de cambio en
el sector del vending. Su
solucion para la verificacion
de edad simplifica y
asegura la experiencia
de compra, sentando
las bases para un futuro
conectado y confiable
en el universo de las
maquinas expendedoras.

éCémo Funciona la Tecnologia de
Verificacién de Edad?

BOUNCER simplifica el proceso mediante un
simple escaneo del cédigo QR en las maqui-
nas vending usando el teléfono movil. Este
pequeno paso desencadena un proceso de
validacién, certificacién y confirmacién de la
mayoria de edad del usuario con una tecno-
logia ya utilizada por el sector financiero para
la apertura de cuentas bancarias a distancia.

60

Una vez finalizado, BOUNCER se conecta
con la maqguina expendedora, activandose de
manera instantanea. El resultado es una
experiencia de compra impecable y segura,
redefiniendo el estdndar en la industria de
las vending, especialmente para productos
regulados.

Abriendo Nuevos Canales de Venta Para
Marcas con Productos Restringidos

La tecnologia de vanguardia de BOUNCER
no solo eleva la experiencia de usuario en el
mundo de vendings, sino que también abre
puertas a oportunidades sin precedentes para
marcas de productos restringidos. Como en-
fatiza Jorge Bardén, CEO de BOUNCER DIGI-
TAL S.L., “Con nuestra tecnologia, las marcas
no solo cumplen con la regulacién, sino abren
un nuevo canal de ventas de manera segura
y eficiente, ofreciendo sus productos en ma-
quinas vending llegando a nuevos canales de
venta donde hasta ahora no habian entrado”,

Mas Alla de la Estimacion de Edad

A diferencia de otros competidores centrados
Unicamente en la estimaciéon de edad para pla-
taformas en linea, BOUNCER DIGITAL toma el
liderazgo al integrar su tecnologia de verifica-
cion de identidad en las maquinas de vending.
Su solucidn para maquinas no sélo amplia sus
capacidades al permitir la venta de diversos
productos, como cerveza, vino, latas ready-to-
drink (como Mojito y Gin & Tonic), y bebidas
energéticas (en cumplimiento con las regula-
ciones), sino que también automatiza la ex-
periencia del consumidor, desde la seleccién
del producto hasta el pago y la entrega.

BOVNCER DIGITAL: TRANSFORMANDO
EL PRESENTE, CREANDO EL FUTVRO DE
Vewbins

)
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eboca

EBOCA VENDING

Vasos olimpicos de Eboca y la Federacion
Aragonesa de Atletismo

Eboca, empresa aragonesa especializada en
diseilo, equipamiento y atencién de zonas de
descanso, y FAA, Federacién Aragonesa de
Atletismo, presentan una coleccién de vasos
olimpica con motivo de la celebracion de su
centenario 1923 - 2023 bajo la presidencia de
Alberto Pallarés.

Con esta coleccion de 500.000 vasos que
seran distribuidos en todas las maquinas de
vending de Eboca en Aragdn y Lérida, se pre-
tende dar mayor visibilidad a este centenario
de la FAA.

Para ilustrar la coleccién se han utilizado los
disefos del artista aragonés Sergio Muro (que
ademas de ser artista es atleta). Cada uno de
los disefios cuenta la historia de cada uno de
los atletas aragoneses que han participado en,
al menos, unos Juegos Olimpicos.

Ademas, 11 de los 20 atletas aragoneses parti-
cipantes en olimpiadas a lo largo de la historia
han podido participar en esta iniciativa y se
han grabado unos videos titulados “5 Pregun-
tas y un café con...” que aportan datos sobre
codmo vivid cada uno la participacion en la
olimpiada.

Para completar la experiencia, asociado a esta
coleccidn se ird publicando un QUIZ en la red
social Instagram donde todos los usuarios po-
dran participar y ganar premios relacionados
con el deporte (camisetas de la Federacion
Aragonesa de Atletismo, zapatillas deportivas
y una matricula a un gimnasio).
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EBOCA VENDING

Vasos olimpicos de Eboca y la Federacion
Aragonesa de Atletismo

En palabras de Alberto Pallarés, presidente
de la FAA “es un orgullo que empresas como
Eboca apoyen nuestro deporte y estamos muy
contentos de haber podido lanzar esta colec-
cion en la que aparecen los deportistas olim-
picos aragoneses a lo largo de la historia. Creo
que es una muy bonita forma de acercar el at-
letismo al publico y que nos conozcan un poco
mas”.
La nueva coleccion de vasos
presentada por la Federacion
Aragonesa de Atletismo y Eboca
en las pistas del CAD en Zaragoza
representa un recorrido por
la historia olimpica con todos
los atletas aragoneses que han
participado en alguna olimpiada.

Por su parte, Ratll Benito, presidente de

Eboca “para nosotros, colaborar con la FAA es
algo natural, pues compartimos valores y prin-
cipios y ademas el café es algo que los depor-
tistas tienen bien presente en su dia a dia, en
Su preparacion y en las propias competiciones.

62

Como complemento a la coleccion de vasos,
los videos que hemos grabado con ellos hacen
qQue conozcamos un poco mas sobre como
vivié cada uno de ellos su olimpiada u olimpia-
das, ya que algunos han participado en varias
competiciones olimpicas”.

Para Sergio Muro, artista responsable de los
dibujos de los atletas “para mi es un placer ha-
ber podido plasmar los dibujos de los depor-
tistas en la coleccion de vasos donde ademas
hay un pequerio extracto de la historia de cada
uno de ellos. Poder formar parte del centena-
rio de la FAA a la que también pertenezco es
algo muy especial y estoy muy contento de
haber podido aportar mi granito de arena con
mi creatividad”.
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CAFES OQUENDO

Cafés Oquendo entrega 500 lotes navideios a pacientes y
personal de los hospitales de Mieres y Cangas del Narcea

Dentro de las acciones solidarias que Cafés
Oquendo lleva a cabo en fechas navidenias,
la compania asturiana hizo entrega ayer, lu-
nes, dia de Navidad, de 500 lotes navideios
a pacientes y trabajadores de los hospitales
Alavrez Buylla, de Mieres, y Carmen y Severo
Ochoa, de Cangas del Narcea.

La iniciativa ha contado con la colaboracién

del personal de ambos centros sanitarios,
gue ha sido el encargado del reparto entre los
pacientes de este singular regalo de Papa Noel,
consistente en una edicién limitada de café y
en una taza gigante decorada con motivos
navideios.

63

Esta Navidad Cafés Oquendo ha lanzado una
campafa basada en el mensaje "Por una vida
llena de cafés compartidos” y para hacerlo
realidad la empresa ha querido dar una sor-
presa en este dia de Navidad a quienes mas
necesitados de compafiia estan en estas fe-
chas, como los pacientes de los hospitales.

Ademas de esta accidn solidaria, Cafés Oquen-
do desarrolla estas navidades otras colabora-
ciones como el patrocinio de la San Silvestre
de Llanera, parte de cuya recaudacion se des-
tina a la Asociacién ELA Principado.

VISITA LA WEEB
h



https://www.cafesoquendo.com/

LIDERES
EN VENTAS

CONTACTANOS

607 3394 11
erkasaavedra@salek.es
v salek es

¢ QUIENES SOMOS?

Consultora en crecimiento en ventas
Expertos en cambios organizacionales

Inteligencia artificial y automatizacion de ventas

SMART
KIOSK

V2V Factory

VENDING AL SERVICIO DEL USUARIO

Gracias a la tecnologia de V2V Factory y Hug-Witschi, el
Smart Kiosk retine bajo un mismo dispositivo todas las
funciones de la restauracién colectiva desatendida. Este
innovador kiosko permite integrar diferentes puntos de venta
completamente distintos, haciendo mas cémoda y eficiente la
experiencia del usuario.

Asi, en un mismo proceso, el usuario puede acceder a la venta
del café y otros productos como bebidas o snacks que ofrecen
las neveras inteligentes. El resultado es un aumento en las
ventas gracias a la ampliacién de la gama de productos y a la
agilizacién del proceso de compra.

La conectividad de las maquinas a un sistema centralizado
permite ofrecer servicios de valor afiadido como la gestidn de
ventas, descuentos y bonificaciones desde el Cloud, ademas de
permitir realizar el inventario o monitorizar su estado en
tiempo real. Ademas, el Smart Kiosk posibilita la carga de saldo
online en la tarjeta de empleado. Todo esto con sistemas
integrados de pago mediante tarjeta bancaria, mévil o chip.

* & 8°
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VENDING HORECA RETAIL

@ DEsDE / SINCE 1979

INSTANT HOT&COLD SOLUBLE SOLUTIONS

Queremos ser tu fabrica de solubles
simatsolubles.com

PREPARADOS ALIMENTICIOS SIMAT, S.L
simatsolubles.com - info@simat.es
T.434937712311 - M. +34 626 638 036


https://www.v2vfactory.com/
https://salek.es/
https://www.pascucci.it/
https://www.simatvending.com/
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ARAGAMI

La confianza en el trabajo bien hecho

“Excelente producto de fabricacion nacional,
trato personal y plazos de entrega perfectos”

Qraé%mi llHﬂlCAlI!S ESPECIALIZADOS

y DE PAPEL VENDING

] | ] ! fl

901 "5:{. ~ 501
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https://aragami.es/
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TRANSACTIONS

Telemetria en el mundo del café:
La Revolucion de Cupsense

Enla eradeladigitalizaciony la automatizacion,
el mundo del café no se queda atras. La
telemetria, una tecnologia que permite
la monitorizacion y gestion remota de
dispositivos, esta transformando el sector de
la hosteleria, especialmente en lo que respecta
a las maquinas de café profesionales. En este
contexto, Cupsense emerge como una solucién
innovadora y vital para los torrefactores vy
hosteleros.

éQué es Cupsense?

CupSense es una solucidon profesional de
café basada en inteligencia artificial que
permite el monitoreo en tiempo real tanto
de la cantidad como de la calidad del café.
Compatible con cualquier maqguina de café
profesional, CupSense es ideal para tostadores,
distribuidores, fabricantes de maquinas de
café y cadenas de cafeterias. Esta tecnologia
no solo ayuda a mantener los estandares de la
marca y aumentar las ventas, sino que también
garantiza la satisfaccidon del cliente mediante
la calidad consistente del café.

Trend for Usage
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Beneficios de la Telemetria en Maquinas
de Café Profesionales:

). MANTENIMIENTS DE LA IMAGEN DE
Marca

La monitorizacion en tiempo real que ofrece
Cupsense asegura que cada taza de café
servida cumpla con los altos estandares
esperados por los clientes. Esto es esencial
para mantener y mejorar la imagen de marca
de los establecimientos de hosteleria.

2. MANTENIMIENTO PREDICTIVO
Cupsense facilita el mantenimiento
predictivo, permitiendo a los propietarios de
las maquinas intervenir antes de que surjan
problemas mayores. Esto reduce los tiempos
de inactividad y asegura un flujo constante de
café de alta calidad.

Preparation Quality

] @
Out of Close to
Standard Standard
35% 50%
a8

B
Sta nﬁard
15%

»
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Telemetria en el mundo del café:
La Revolucion de Cupsense

Optimizacién de Inventario y Reduccién
de Desperdicio

El seguimiento del consumo de granos y agua
que ofrece Cupsense optimiza la gestién del
inventario y reduce el desperdicio, lo cual es
crucial para la rentabilidad y la sostenibilidad
de los negocios.

3. EXPERIENCIA DEL CLIENTE
PERSONALIZADA

Con los datos recopilados, los baristas pueden
personalizar las recomendaciones y ajustar
la preparacioén del café segun las preferencias
individuales, mejorando significativamente la
experiencia del cliente.

¥.ToMA DE DECISIONES ESTRATEGICAS
Los andlisis detallados proporcionados por
Cupsense respaldan la toma de decisiones
estratégicas, permitiendo a los propietarios
y gerentes ajustar estrategias de marketing y
mejorar la eficiencia operativa.

La Ciencia Detras de la Preparacién
Perfecta

Cupsense desempefa un papel crucial en
cada paso de la preparacion del café, desde
la molienda hasta la presentacion. Controla
variables como la temperatura, la presidn,
el tiempo de extraccidon, la dosificacion,
y la relacidon agua-café, garantizando asi la
perfeccion en cada taza.

Telemetria: Beneficios para Torrefactores
y Hosteleros

). MONITORIZACION PRECISA PARA
TORREFACTORES

Los torrefactores pueden monitorear cada
aspecto del proceso de preparacion, ajustando
y perfeccionando sus mezclas para garantizar
una calidad constante, gracias a la precision
que ofrece Cupsense.

2. OPTIMIZACION DE RECURSOS Y
EFICIENCIA ENERGETICA
Cupsense ayuda a analizar patrones de usoy a
ajustar la programacién de las maquinas para
optimizar la eficiencia energética, reduciendo
costos operativos y contribuyendo a practicas
comerciales mas sostenibles

»

\




NOTICIAS
DE EMPRESA

Aneeda,

Automated

TransActions

AUTOMATED

TRANSACTIONS

Telemetria en el mundo del café:
La Revolucion de Cupsense

3. PERSONALIZACION DE OFERTAS PARA
HosTeLERGS

La telemetria permite a los hosteleros
personalizar sus ofertas de café segun las
preferencias de sus clientes, basandose en
el rendimiento de cada mezcla y ajustando
sus selecciones para satisfacer los gustos
cambiantes de la clientela.

¥, GESTION REMOTA ¥ MANTENIMIENTO
PROACTIVO

Con Cupsense, los torrefactores pueden
diagnosticar problemas y realizar
actualizaciones de forma remota, reduciendo
tiempos de inactividad para los hosteleros y
asegurando un servicio continuo.

S. PROGRAMACION DE OFERTAS
ESPECIALES ¥ PROMOCIONES

Los torrefactores y hosteleros pueden
colaborar para programar ofertas especiales
y promociones, utilizando los datos de
rendimiento de cada café para adaptarse
dinamicamente a las demandas del mercado.

6. LEALTAD DEL HOSTELERS ¥
BEWNEFICIOS MVTVOS

La estrategia de proporcionar maquinas de
café de forma gratuita a cambio de la compra
exclusiva de café crea un circulo de beneficios
mutuos, reforzado por la telemetria que respalda
la calidad del café y la eficiencia operativa.

?. ANALISIS DE TENDENCIAS DEL
CoNsVMIDOR

Cupsense permite a torrefactores y hosteleros
analizar las tendencias del consumidor,
identificando qué mezclas son mas populares
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y ajustando sus estrategias de marketing para
alinearse con las preferencias cambiantes del
mercado.

CupSense: Una Solucién Unica
). AUMENTS EN VENTAS DE CAFE

Segun Zoran Margic de Televend, el uso de
CupSense puede aumentar las ventas de café
entre un 20 y un 40 por ciento. Esto se debe
a que CupSense ofrece un control total sobre
la calidad del café servido, lo que a su vez
fomenta la lealtad del cliente y la consistencia
en cada establecimiento.

2. PrOTECCION DE LA MarcA

CupSense ayuda a proteger la marca al
identificar el uso no autorizado de otras marcas
de café y mantener una calidad uniforme en
todos los establecimientos.

La revolucion de la telemetria en el mundo del
café, liderada por soluciones como CupSense,
esta redefiniendo la industria. Desde mejorar
la eficiencia operativa hasta personalizar la
experiencia del cliente, la telemetria se esta
convirtiendo en una herramienta esencial para
cualquier establecimiento de café que busca
destacar en un mercado competitivo. Con
CupSense, los torrefactores y hosteleros no
solo gestionan mejor sus operaciones, sino que
también crean experiencias de café memorables,
asegurando una taza perfecta en cada servicio.

Desde Automated Transactions,
distribuidor oficial de Cupsense,
estaremos encantados de
asesorarte en la mejor aplicacion
de Cupsense para tu negocio
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Vasos Navidenos

Un ano mas llenamos las mdaquinas de M/sS‘ DE %0 AﬁaS‘A TV SERVICIO
felicitaciones

Llegaron las navidades y, como cada afio, nos #DISfrde #Slenfe
gusto felicitar a todos las fiestas navideias. #Scborec

Todas las fiestas para disfrutar con vasos de

Navidad. VN SABOR

iCafés muy navideiios!

Nuestros espacios son para Disfrutar, Sentir y ST

Saborear SE RELLAS

69




(4 trc NETGRUP
CONSULTING

REGRESA A CLASE CON
vendingschaoOl

Experiencia, Especializacion y Formacion son Factores Clave en el sector
del Vending

Nuestros cursos abarcan todas las funciones dentro de una empresa operadora, desde el gestor de rutas, el
supervisor o el técnico hasta los mandos intermedios o la direccién general de la compaifiia.

ity de Produdted & &l POV
L] i
fri ]

PRECIOS ESPECIALES PARA
SOCIOS DE ANEDA

_En los dltimos afios, TPC NetGrup ha
impartido més de 250 cursos a mas de
1000 alumnos tanto en formato
presencial como online.
TODA NUESTRA
OFERTA ry
FORMATIVA EN
UN CLIK ] e
SCAN ME

TPC NetGrup S.L- Ronda Europa, 60 2°22 - 08800 Vilanova i la Geltrd - Tel. 938 16 63
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fundae.es

La hueva maquina _
gue su negocio
NECESITA... A 4
..

|-
La DRINK GREEN permltg EI.

suministro de cantidades de mgdio

*L de “Rlicro filtrado in rmite
. ofrecelg agua pura ¥

litro thilizan&?el propio
recigjente de suar@#m

o

Ideal para:
- Oficinas
- Campings, hoteles y albergues
- Gimnasios fitness y crossfit

- Polideportivos

- Pistas de tenis y padel

ak
- Centros comerciales... o) AG
T S
Y NUESTRA GENAD
ESTRELLA..  AYUDA A REDUCIR:

- Envejecimiento prematuro.

- Cansancio.

- Accion de enfermedades.

- Oxidacién células...
iCONSULTENOS SUS PROPIEDADES!

drinkgreengpe
Nexus Machines s.1. - Tel. 637 333 311 — 933 522 291 f @
info@nexusmachines.net — www.drinkgreen.es

FONT VELLA DA NUEVA VIDA
A LAS BOTELLAS

Botellas 0,5L y 1,5L*
100% RECICLADAS™*

‘yclq,q e

Q¥C0%s,

JUNTOS
CERRAMOS
EL CIRCULO

Font
Vella

*Formatos disponibles solo para los canales de HORECA y VENDING y a peficién del cliente. **La botella s de material

o, HECHA DE
1% A)OTRAS BOTELLAS

iclado y el tapén y la efiqueta s

www.qualery.com


https://vendingschool.net/
https://fontvella.es/#es
https://www.qualery.es/
https://www.drinkgreen.es/
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NEXUS MACHINES

Regenera... la bebida no energética que te trae nexus life

Galicia ha sido la primera comunidad en
prohibir el consumo de bebidas energéticas
a menores, y otras comunidades ya se estan
sumando a una posible futura prohibicion.

Ante esta norma, los gestores de maquinas ex-
pendedoras tienen dos opciones:

12 Adaptar las expendedoras para limitar el
consumo a menores con sistemas de identifi-
cacion para verificar la edad como los que te
ofrecemos desde Nexus Machines.

22 Ofrecer otros productos alternativos mas
saludables, de caracteristicas similares a las
energéticas, y cuyo consumo sea permitido a
menores.

Para esta segunda opcidn, tenemos
REGENERA, bebidas revitalizantes con vita-
minas, pero sin taurina ni cafeina.

3 SABORES, 3 USOS
DAILY CARE

Bebida carbonatada con sabor a
Aloe, pera, miel auténtica, vitami-
has, magnesio, zinc, L arginina y | R
hierbas.

ENTOY LIFE

Bebida carbonatada con sabor a
Frutas Tropicales, con base de
vitaminas, hierbas y miel.

La bebida revitalizante que agi-
liza el metabolismo, reponiendo
vitaminas y apoyando el funcio-
namiento éptimo del cuerpo...

DAILY REVITAL

Bebida carbonatada sabor Tut-
ti Frutti, con base de vitaminas,
magnesio, zinc, hierbas y miel.

Consumo  para  deportes vy
actividades fisicas, recomendado |
para el uso de actividad mental |
diaria. -

CQAVIERES CONOCERLAS Y
PROBARLAS?

Visita www.nexuslife.es

y pide muestras. %

—
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PASCUAL

Lanza la botella de leche transparente mds
sostenible para hosteleria

Pascual sigue dando pasos adelante en su
compromiso con la economia circular, el cui-
dado del planeta y la innovacidon con el lan-
zamiento de la botella de leche transparen-
te mas sostenible para hosteleria. EI nuevo
envase de la compafia para el canal Horeca,
de 1,5L, esta fabricado con plastico 100% re-
ciclable y sin tintas, un avance que permite
reutilizar estas botellas para crear nuevos en-
vases de alimentacion tras su reciclaje.

Ademas, esta botella transparente para hos-
teleria ayuda a la compafia a reducir sus emi-
siones de CO2 un 2,5%, el equivalente a mas
de 46.800 litros de combustible de un coche
diésel o al CO2 absorbido por 2.889 arboles
en crecimiento durante 30 afos.

L LI
n n

PROFISEDAAL

Pascual

Dhar B oot

PROFESIOMAL

Pascual

D B s

INTENSE
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En palabras de Javier Pefia, director comer-
cial de Pascual, “en la compania llevamos mas
de 50 afios impulsando la economia circular,
el cuidado del planeta y la innovacién como
ejes fundamentales para seguir creciendo
en linea con la sociedad y con el sector de
la hosteleria. Queremos seguir dando toda
la entrega a los hosteleros con este tipo de
lanzamientos para que nuestros productos
sean lo mas sostenibles, practicos y eficientes
posibles”.

La nueva botella de 1,5L esta
fabricada con plastico 100%
reciclable y no contiene
tintas, un avance que permite
reutilizar estas botellas para
crear nuevos envases de
alimentacion tras su reciclaje.

Sostenibilidad, conveniencia y naturalidad

Por otro lado, la nueva botella de Leche Pas-
cual para hosteleria destaca también por su
conveniencia y practicidad. En este sentido,
al ser transparente se puede ver la leche en
la botella, por lo que favorece una imagen de
naturalidad y atractivo para los consumido-
res, a la vez que al hostelero le permite con-
trolar el nivel de consumo.

Asimismo, cuenta con un disefio elegante y
sencillo con el que se logra una imagen mas
premium y dispone de un tapdn abre facil
gracias al cual se facilita su servicio, solo hay

que girar y servir.
»
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PASCUAL

Alcanzard cero emisiones en sus plantas lacteas
en 2026 de la mano de Edison Next

“Con Leche Pascual queremos ser la marca
lactea con la mejor propuesta de valor que
consiga cubrir todas las necesidades de los
hosteleros. Para ello, trabajamos cada dia
para tener un producto de la maxima calidad,
el envase mas sostenible y el porfolio mas
completo”, apunta Javier Peia.

Con esta innovacion, la
compania reducirda un 2,5%
sus emisiones de CO2: ¢l
equivalente a 47.000 litros de
combustible de un coche diésel.

Este lanzamiento se enmarca en el Plan Es-
tratégico de Sostenibilidad Ambiental
2025-2030, que tiene como uno de sus ejes
principales la mejora de la circularidad de los
envases de toda la compania.

Mas de 50 afios al lado del sector

hostelero

La nueva botella es una muestra mas del
compromiso de Pascual con el crecimiento
del canal Horeca, un sector clave para la com-
pafia que representa el 46% de su negocio.

En concreto, Pascual llega ya a mas de 90.000
bares y restaurantes, es decir, 1 de cada 3
establecimientos de nuestro pais; a los que
ofrece apoyo y soluciones integrales a través
de su marca exclusiva para hosteleria, Pascual
Profesional. Gracias a ello, la compania se ha
convertido en un socio de referencia para
ayudar al hostelero a desarrollar y rentabi-
lizar su negocio.

VISITA SU WEB &
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https://www.calidadpascual.com/
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CAFES TEMPLO

Poligono Cantabpia I, Avd. Mendavia 7
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+34 941 270 171
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