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ASAMBLEA GENERAL

Y. DESPUES, CONFERENCIA Y COCTEL.

La Asamblea General Ordinaria de Aneda se celebro, el pasado 8 de
junio, en el Teatro Gymage de Madrid. En esta cita asociativa se concen-
traron mas de un centenar de asistentes, entre los que se encontraban
algunos de los participantes de VENDING MADRID, evento que dio co-
mienzo al término de la Asamblea.
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Raul Rubio, Presidente de
Aneda, siguid el orden del
dia correspondiente y pre-
sentd el informe de gestion,
haciendo un repaso a las
actividades realizadas y de-
tallando, explicitamente, las
reuniones mantenidas ante
las instituciones, asi como
las futuras actuaciones de la
asociacion en este sentido.
Francesc Giiell, Secretario
General, hizo lo oportuno
con las cuentas anuales y el
seguimiento presupuesta-
rio. El Vicepresidente, Juan
Luis Hernandez, fue el en-
cargado de especificar la
ratificacion de los cargos de
los Delegados Regionales
elegidos durante el ultimo
ejercicio.
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ASAMBLEA GENERAL

La Asamblea aprobd, por unanimidad, el informe de gestidn, las cuentas anuales vy la ratificacion de los Dele-
gados Regionales.

Para terminar, la Gerente hizo un llamamiento a los presentes para recordar la fecha de contratacion del es-
pacio para VENDIBERICA, Feria sectorial que estd promovida por Aneda., animando a participar a todos los
asistentes.

Una vez finalizada la Asamblea, dio comienzo la Conferencia del profesor del IESE Cosimo Chiesa, bajo el
titulo “La importancia de la inteligencia emocional en la venta consultiva”. Termind la noche en la terraza del
mismo teatro donde los asistentes disfrutaron de un cdctel en las alturas de Madrid, con maravillosas vistas
nocturnas de la capital de Espafa.
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VENDING MADRID

SEGUNDO ENCUENTRO ENTRE OPERADORES
[TALIANOS Y ESPANOLES

ANEDA y CONFIDA (Asociacion ltaliana de Vending) lograron el objetivo de llevar a cabo el segundo encuen-
tro entre operadores de ambos paises, una experiencia que aporta valor y enriquece sectorialmente.

Tras la celebracion de la Asamblea de Aneda, el profesor del
IESE, Cosimo Chiesa presentd una soberbia ponencia sobre
la importancia de la “Inteligencia Emocional en la Venta
Consultiva” donde, entre otras, recalcd la importancia de di-
ferenciarse para seguir creciendo, creando ideas y rodearse
de un gran equipo para poder tener éxito profesional.

El primer dia se cerrd con la celebracién de un céctel en la
terraza del Teatro Gymage, donde los asistentes tuvieron la
primera toma de contacto y pudieron intercambiar las im-
presiones de la inaugural conferencia programada en este
evento internacional.

Las altas temperaturas de Madrid no fueron impedimentos
para disfrutar de la noche.
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VENDING MADRID

VISITAS

A primera hora del dia 9 de junio, tal
y como estaba previsto, el grupo de
italianos, acompanados por el Presi-
dente y la Gerente de Aneda, visitd
el Hospital Clinico San Carlos. Du-
rante el trayecto hasta el Hospital,
Carlos Sanchez, Director Comercial
de EasyVending,les facilitd algunos
datos principales sobre vending pu-
blico. Asi mismo, Roberto Recuero,
Jeje de Hosteleria del Hospital con-
testd a cada una de las inquietudes
y preguntas que presentaban los
operadores italianos durante el reco-
rrido por el centro hospitalario. Gran
interés despertd el “rincén saluda-
ble” instalado en el Hospital del que
los medios de comunicacion se han
hecho eco en varios reportajes.

Tras la visita, el autocar puso rumbo a las instalaciones de EASYVENDING, donde de la mano de sus represen-
tantes, los asistentes pudieron recorrer las infraestructuras de la empresa y conocer los detalles de la misma.

Después de las palabras de agradecimiento de Joaquin Merino, se disfrutd de un tentempié y se obsequid a
todos con un detalle personalizado como recordatorio de la visita.

Desde estas lineas, agradecer muy especialmente a Joa-
quin Merino y Agustin Flores la enorme colaboracion por
llevar a cabo esta visita y, por supuesto a todo el equipo de
EASYVENDING por la gran cordialidad y atencion.
Gracias Carlos y Raguel por vuestras explicaciones y qure-
mos hacerlo extensivo a todos.
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VENDING MADRID

FABRICA MAHOU

La comitiva espafola, acompanada por el Vicepresidente de Aneda, Juan Luis Her-
nandez, partid en el segundo autocar hacia Alovera, Guadalajara, para visitar la
fabrica de MAHOU.

Tras el recibimiento los asistentes atendieron, con gran interés, a las explicaciones
que les fueron detallando sobre la fabrica mas grande de Espafia en produccion de
cerveza, incluso de Europa occidental.

Los representantes presentaron algunos datos de la comparfiia que, desde el punto
de vista tecnoldgico, es una de las mas modernas de Espanfa.

Los visitantes mostraron mucho interés y tuvieron la oportunidad de conocer, de
primera mano, las distintas variedades de la cerveza y conocer detalles de como “tirar” la cerveza.

Fueron agasajados con un tentempié y con un detalle como recuerdo de la visita.
Una gran visita que encantd a los asistentes.

Muchisimas gracias a MAHOU, especialmente a Javier Bartolomé y a Manuel Diaz por su implicaciéon y cola-
boracidn para llevar a cabo esta interesante visita.

Ambas visitas seran recordadas por todos los asistentes. Enhorabuena a ambos por vuestras instalaciones.
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VENDING MADRID

COCTEL EN EL PALACIO DE LA MISION

Al mediodia los dos grupos coincidieron en el Palacio
La Misién de Madrid para comer y charlar, de manera
distendida, y seguir estrechando lazos profesionales vy
humanos.

Una gran mahana.

BIENVENIDA Y CONFERENCIAS

Ya por la tarde, en la Finca La Algueria, tuvo lugar un recibimiento especial: dos caballos, luciendo el logo de
Lavazza, bailaron y entretuvieron a los alli presentes.

Tras el espectaculo ecuestre, los invitados fueron con-
ducidos al saldén donde el Presidente de ANEDA Raul
Rubio dio la bienvenida a todos los presentes, agra-
deciendo a Piero Lazzari, Presidente de CONFIDA, el
compromiso por llevar a cabo este segundo encuen-
tro entre los operadores de ambas asociaciones.

Asi mismo, Piero Lazzari hizo una reflexion sobre el sentido de estos encuentros, poniendo como base la pa-
sion por nuestro sector.

Alessandra Zamperini, presidente de las empresas de gestion de CONFIDA, presentd algunos datos del re-
ciente estudio de mercado italiano sobre el vending. En Italia, la distribucidon automatica, crece de manera lenta
pero constante, en torno a un 0,47% y con una facturacion de 1.800 millones de euros.

Por su parte, Javier Ribera, de Calidad
Pascual, centro la atencién en el ven-
ding saludable y, en su intervencion,
destaco las dos actitudes del consumi-
dor ante las dietas saludables. La acti-
tud “concienciada “gue no se permite
no ser sano vy la actitud” compensada”
gue se permite saltarse las normas.
Destaco la importancia de que los ali-
mentos ademas de sanos deben estar
buenos.
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VENDING MADRID

Daniel Ros, de Grefusa, presentd la ponencia “Cambiando para
crecer”. Donde detalld el proceso de aprendizaje interno para
crecer empresarialmente, entendiendo el mercado y sabiendo
de la importancia de entender al consumidor y adaptando el
producto al mercado.

Michele Adt, Director de Confida en su ponencia “el vending,
mercado en evolucién” versod sobre los cinco puntales de ven-
ding: tecnologia, nuevo mercado, sostenibilidad, atencién al
consumidor vy calidad.

%
=

Déniel Ros- - -M-ichele Adt

Y, para finalizar, Michele Evolvi de Confida, presentd la ponencia “la actualizaciéon so-
bre la transmision telematica de las recaudaciones en el vending” donde explicd todo
el proceso vy facilitd los primeros datos oficiales en cuanto a su implantacion.

Michele Evolvi

Una vez finalizadas las conferencias, seguidas con gran
interés por todos los asistentes, se disfrutd de un coc-
tel en la zona ajardinada, amenizado con musica y can-
te flamenco, que sirvié como predmbulo a la posterior
cena de gala, celebrada en el amplio salén de la finca.

Durante el servicio del café LAVAZZA, patrocinador
Gold, y disfrutando del mismo, los asistentes atendie-
ron al espectaculo flamenco que entretuvo y deleitd a
todos nuestros amigos italianos y espafoles.

tavAtin

I
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VENDING MADRID

Y para culminar la noche, los representantes de
Aneda y Confida entregaron un presente a cada
uno de los patrocinadores de este evento interna-
cional, agradeciendo su colaboracion para llevarlo
a cabo. LAVAZZA, LAQTIA, FLO, GREFUSA, CO-
VIM, N&W, BIANCHI, FAS, VELARTE, CALIDAD
PASCUAL, SEMA y SUZOHAPP |o hicieron posible.

SN BYEPER Y AT R

Para terminar, los presidentes de las asociaciones se intercambiaron un detalle conmemorativo.
Sin duda, dos dias enriquecedores para los profesionales del vending gue han podido compartir sinergias,
aprender vy disfrutar. VENDING MADRID ha puesto de manifiesto la pasion por nuestro sector.

GRACIAS POR VIVIR VENDING MADRID

El sdbado, como colofdn, algunos de los asistentes se
quedaron a disfrutar del Madrid y tuvieron la opcion
de elegir entre las visitas organizadas antes de partir
hacia sus destinos.
Dos dias intensos de networking, experiencias, apren-
dizaje y diversion.

ViDEO RESUMEN:
https://youtu.be/Aec wtWcRxO
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ASOCIACION

AMFM EN ANEDA

Cada dia nos enorgullece mas anunciar que nuestros so-
cios vistan la sede.

En esta ocasion, la comitiva de AMFM, que participd

en Vending Madrid, aprovechd la manana para estar en
nuestras instalaciones.

Un placer haberos recibido

MEMORIA ANUAL

Ya estd disponible la Memoria Anual de Aneda.
El documento impreso fue repartido a todos los
socios asistentes a la Asamblea General.
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COLABORACION EN EL ESTUDIO DE IFMA

La Comision de Research de IFMA Espafa realiza un estudio en el que se rednen los datos mas relevantes de
algunos de los sectores mas vinculados y representativos del Facility Management en nuestro pafs.

incluyendo datos de tabaco.

Este mes han publicado la 42 edicion de la ficha del sector de “Vending”,donde Aneda ha colaborado aportando
informacion y colaborara para poder perfilar con mas exactitud los datos, ya que hay cifras que se han obtenido
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4? Edicion - Estudio de Grandes Cifras del FM
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e “ : Parque de Maquinas:
Facturacion: 2.256 M € N°® empresas: 10.911 540.000 unidades

La avilucitn del Seclor del Vending en
Esparia en o 2016 ha 500 pasitive, con
credamienios medios ded 7,5% en
facturacidn, Después de un perodo
bastants duro y Crtco debido 2 L andorme
CIvis, parece que desde hnales de 2018
¢ vuelve @ relomar actividad y enbre los
profesionales 58 pensa que serd un afo
POSITAD P esle Sechon o que
consclidan una recuperaciin econdmica.

FACTURACION EN MILONES DE € Y PARQUE DE
MACIUINAS EN EL SECTOR DE VENDING

En &l sockor 50 dentifican, en lotal, 10911
empresas durante o afo 2016 reaconadas
con el Seclor del Vending. Esla cifra e el
resuliado de sumar |3s empresas nscnitas
en &l INE [Insilulo Nacional de Esladistica)
con CHAE 4799 que reflejan el Comerncio al
por mancr no realizado n en
Estabiecimanios, mi en pueslos di wenta ni
en marcadibes, junts con CNAE 2829 que
indican lax ampresas de Fabricacidn de
olra maguinadia d¢ use goneral,

En Espafia se estima qua an total existe
un panque de Maquinas g8 Vendng da
540,000 unidades funcaonando las 24
horas, 365 dias ol aflo. Exte parque de
maduing participa an al 2.9 % ol
CONSUMS ue reakzan ks espafioles fuera
del hogar ko que heow que. en el afe 2018,
ks del 61% de la poblacidn haya sido
USRI O MdUinges vending.

Estas cifras hace que la Venlka Aulomdtica
da amples & unas 30,000 parsonas.
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Como complemento 8 este informa recogemos las palabras que nos han hecho llegar desde ANEDA, Asociacion Nacional

Espafiola de Distribuidores Automaticos
La entrevista del mes

En bérminos generales ls evolucidn del sector del Vending en Espafia en
el 1016 ha sido positiva, con crecimientcs medios del 7.5% en
Tacturacidn, Despuds de un pariedo bastante dure y critice, ademis de
estancado, debido a la énorme crsls, parsce qut desde fnales de 2016
vuahe a retomar actividad v este afbo va se nota mas alegria, al menes se
comenta entre bos profesionales; hay que ser optimistas v persar que
serd un afio positive para nuestro sector y de UNE reduperacitn
econGmica.

La Tesnalogin va & pasos apigantades v las empresas han tenide, v
siguen, que sdaplarse o esos cambios con bs condiguiente imeriidn, La
Innovacién vendrd de la mano de la incorporaciin de nsevos sistemas de
Page qua aportardn una mejors en la experiencls del consumider. EI
increreento &0 la vanedad de prodisctos tanto a nivel de bebidas coma
de productos sélidos tamblén supondrd una mejora en ks imagen del
sector. En Espadia hay cerca de 1.200 emipresas operadoras de Vending.

La veniajas que ofrece el Wending a los consumidores son, bisicamente
conveniencis, procimidsd funcionamienio 24 koras, 365 diaz ol wo
Segin el dltimo estudie sobre el comportamisnte de hdbites de
consumo reslitado por Aneda en el afbo 2016, mis del 61% de la
poblacain ha eida o et utesno di mbquines Vending, Aneds cuenta en s
actualidad con mis de 200 socles y cada ver se astin Integrando mas
ernpeesas qui conflan en los retos asociativos, Tenemes wn trabage duro
por delante para seguir angradands la fista dé tocios qua, avidéntemante
son el gje fundamental por el gue debemes apostar. No podemas ohvidar
it sin ellos Aneda no existinia.

Sin duds, estd en nuestras manos el poder poner en alia el sector de la
distribuckdn autemibtica v desde las patronabes debemos contribulr a eflo. En
Aneda, por ejemplo, este afle ume de les chjethros prioritarics son las
relaciones  institucienales, Tenemos gque  presentarnos ante las
adminlstraciones para que concacan, de primere mano, e Vending v asl
poder colaborar y contribuir para la defensa de los intereses sectoriales,

La canfianza del consumider nos la tenemos qué seguir gananda, dia a dia,
poniendo en valor la distribucién sutomitica, de ahi ls importencis de las
campanas de promocidn pars dotacda de mayor vidibdidad, reslizando
acciones en la calle o publicidad o través de felletas, videos, haciendo cosas
dlilwrientis, ele. Cuslguier iniciatvg & impodlante y contribuye & ello, pefo @3
primordial mostrar sl consumider un servicie de calidad y edlo asl
afianzaremes la imagen real del Vending.

En Aneda acabamos de elaborar el nuevo folleto, “descubre o vending®™,
donde de manera corcana v atractiva damos & conocer nuestro sector, Creo
qui contribuird a estar mds cerca del consumidor.

Por supuesto, como azcciscién nueestro compromize con bos hibitos de vida
waludable e firme, v on ovta lines d ot frabajar colaborsnds oon ot
instituciones, para Gue RoS TENGAN &N cLenta ante cambics normatives y
Begislatives v, adembs, ir de ke mano en la promocidn de los hébitos de vida
cabicdabile y o @l puente entre fabricantes & Inctitucioned parh Mijoes v
desarrollo dae les productos.

Patenciar &l Cortificads AOS como certificads de calidad referents v
wspecifice del Vanding, &5 objetivo primordial deld Consejo Regulador,

O
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RELACIONES INSTITUCIONALES

VENDIBERICA

PROXIMA CITA: LA GENERALITAT VALENCIANA

Aneda continla su intensa labor ante las instituciones y
ya tiene previsto una nueva reuniéon en Valencia.

A primeros del proximo mes, los representantes de
Aneda, viajaran a Valencia para reunirse con los repre-
sentantes de Salud de la Generalitat Valenciana.

Previamente a estas reuniones, los representantes de
Aneda mantienen diferentes encuentros con la consul-
tora especializada para preparar las visitas instituciona-
les y poder gestionar con maximo rigor profesional las
expectativas sectoriales.

Por otro lado, la Junta de Gobierno ya esta estudiando
los detalles para que Aneda participe en el Plan Nacio-
nal de Colaboracion para la mejora de alimentos, invita-
dos por AECOSAN del Ministerio de Sanidad.

DESCUENTOS Y VENTAJAS ESPECIALES SOCIOS DE ANEDA

No olvides que el plazo para todas aguellas empresas asociadas a ANEDA gue quieran acogerse al descuento
del 10% sobre la superficie contratada acaba el dia 30 de junio. Recordarte, también, que para el desplazamien-
to en AVE vy visitar la Feria tienes unas condiciones muy ventajosas.

Lldmanos antes del dia 30 de junio si quieres beneficiarte, te detallaremos las ventajas asociativas.

15

18-20
OCTUBRE
2017

Y, no olvides, anotar en tu agenda
que la “NOCHE DEL VENDING”
se celebrara el 19 de octubre.
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VENDING SOLIDARIO

MARCHA SOLIDARIA'Y SALUDABLE

El pasado 4 de junio, ANEDA estuvo presente en la 12 Marcha Solidaria a favor de la fundacion AFIM--Ayuda,
Formacion e Integracion del Discapacitado dedicada a los jovenes y personas mayores y al colectivo de per-
sonas con discapacidad fisica, intelectual, sensorial y enfermos mentales.

Estas acciones afianzan el compromiso asociativo de Aneda que, en esta ocasion, colabord facilitando cami-
setas a los participantes y estuvo presente a través de nuestra mascota saludable “SALUS” para promocio-
nar los habitos de vida saludable.

Esta marcha solidaria de 3km, organizada por nuestro asociado SANVEN, tuvo un ambiente familiar y diver-
tido. Los méas de 400 participantes estuvieron amenizados por musica, juegos y sorteos.

Una accion solidaria, saludable y lUdica. Enhorabuena SANVEN por esta iniciativa y por la gran organizacion.
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MNMATURAL COFFEE BREAK

SANDWICH L.M.

. CALIDAD VY SERVICIO
Momento #LaqtiaBreak ELABORACION DIARIA

916772266
WWW.SANDWICHLM.COM

www.laqgtia.es

BRITA Professinnal calidad de confianza

CANAL IMPULSO Y HORECA
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o visite nuesta wab

www. profesional.brita.es




CERTIFICADO AQS

Una nueva empresa ha obtenido el Certificado de Calidad AQ.
LEDELVEN pasa a formar parte de las empresas gue engrosan el listado del AQS.

Bienvenido y Enhorabuena.

Obten el certificado especifico el Vending. Llamanos.

CERTIFICADO AQS

ANEDA VENDING

e Assiiocain Nooansl Eipobela & iribaiderns Astomdtion
certifca qu b cmpresa cpeendana:

e dla i Sivdema da Calidad y Sogperidod Almsctnria A PRC T | inplostods on b
ipefrwichod e Dispeenncon de Frodecon. Almenstoins medionis Sdopinon. de venio ousord
t |=erakng]. Lo empneus cieda oy sowaids de formag volustonio o wag Audinein ol
dtngm.em-iuwﬂfuw_ow#fyr%hfddﬂ ALK e

APLDA, par e ol ues y disfrete ded pressnie Codfoodo M7

AQS
¥ AMEDA
Al 2017
i - y
1 #n !;' P ——
j - i
Wiw i sy Pl e honpa Precmrn Ciwruwe Cawtilum
@ FURGPEAN

AMEDA VENERNI ASAOEIATION

AR A R [ [ S

B T T e e T

NUEVO SOCI0

BEELLSTOP EUROPE se incorpora a la asociacion.

Este operador nuevo pasa a engrosar la lista de asociados.
Nuestro propdsito es seguir avanzando para conseguir mayor representati-
vidad para defender los intereses de nuestros socios y el sector en general.

Bienvenido.
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INTERNACIONAL

REUNION EN DUSSELDORF EN LAS INSTALACIONES DE INGENICO

Raul Rubio, Presidente de Aneda y representante de
las asociaciones nacionales en el Comité Ejecutivo
de la asociacion europea (EVA) presentod, en la re-
union del dia 13 de junio en DuUsseldorf, la propues-
ta de trabajo para el control fiscal de las maqguinas,
un documento para el desarrollo en el seno de la

asociacion europea de una certificacion, tanto de
software como hardware. Se continua trabajando en
este sentido y se estd gestionando una reunidn con
el Comité de Estandar.

Otro aspecto tratado, en la reunién de la EVA en la
ciudad alemana, fue la apertura de presentacion de
candidaturas para la renovacion de los distintos co-
mités y direccion de la asociacion, que se realizara
en el proximo Evex de Roma.

El Comité de operadores presentd, también, una
propuesta de creacion por parte de la asociacion de
un tutorial audiovisual, sobre los pasos basicos de
limpieza e higienizacion de las maqguinas, asi como
una propuesta para establecer un criterio para la
ubicacion de la entrada y salida de monedas en to-
das las maqguinas.

EVEX 2017

Los dias 23y 24 de noviembre, en la ciudad de Roma,
se celebrara la tercera edicion de EVEX. Esta nue-
va edicion, coorganizada por la asociacidén europea
(EVA) vy la asociacion italiana de vending (CONFI-
DA) ofrecerd, una vez mas, la exposicion comercial
y un interesante programa de actividades paralelas
para fomentar el networking entre los asistentes.

En la Ultima Asamblea de Aneda, Michele Adt fue
invitado a presentar EVEX a los socios de la asocia-
cion.

Cabe recordar que la primera edicion se celebrd en
Malaga y estuvo coorganizada por Aneda.

Ny NAYAX E:’ B_m:‘dw“s

EUROPEAN VENDIMG EXPERIENCE
23 % 24 November 201/, in Home - 1taly

IHgEI"IICD

CROLP

'lrl
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MNUEYD ACEITE DE COCO 100% aceite do cooe = Sin aditivos
AGUSA DE ©OCO Beblda refroscante y ligera = Con o 3in pulpa

HEFRESCOS DE ALOE YERA Cada botells contiens mencs de 100 caloriai.
Sin sabores artificlales nl colorantes = Sabores: natural, fress y mango

Ki .Bebldaiﬂrue Gracefoods.co.uk [ saceatoeveradrinks

RS

MEDITERRANEAN CRISPS SN DTSh:

Visitanos en:
www.patatasmarinas.com
@ o ® ac

Caon la garastia de:

o Sinconservantes W Singluten o Sin frutos secos
o Sinleche dladoss o Sin soja

Vieruding

La alternativa mas saludable,
practica y de calidad para Vending
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NEWSLETTER DE LA EVA

N® 55 | Maya d& 2017

MOMNEDAS
Sensibilidad de fos sensores y falsificactin

El Grupo de monedas de la EVA ha tenldo
un mes muy active, participando, del & al
11 de mayo, en la reunion del Comite
Técnico de la Conferencia de Directores de
Casas de la Moneda, MDC-TC (Mint
Directors Conference Technical
Committer), organizada por la casa de la
moneda sudafricana en Johanneshburgo, y
los dies 17 y 18 de mayo, en & Taller
sobre autentificacidn de |as monedas de
eurcs, organizade en Bruselas por la
Direccidn General de Asuntos Econdmicos
y Financieros de |a Comisidn Curopea.

Durante la reunion de! MDC-TC, e Grupo
trabajd en diferentes temas, como la
sensibilidad de los sensores, futuros
materiabes de las monedas y caracteristicas
de segurkdad de las monedas. La BEVA es
oonsiderada oomo un sodo privilegiado
preside e Subcomite para la sensibilidad
de los Sensores, Muestra contribucidn es
[undamental, ya gue gracdias a noestra
experiencia- en la aceplacion de monedas
podemas onentar g 12s casas de momeda
sobre la mejor manera  de discefiar las
monedas  sin generar problemas  de
aceplacion en el negocio de las maguinas
exprendecdoras.,

A todas |as partes les interesa tener
monedas bien disefiadas, con nuevas
caracteristicas de alta segundad §
aleaciones metdlicas de calidad. Por tante,

[Eusregean Vending Assceintion

4 r Mo Fycke, 8000 Mnnedas, Mifgica
Ted: R U812 00 75

Fax + 32(0)2 602 23 42

TR ENNG: FUTPE
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| Newslet

nuestra industria necesita estar informada,
tanto para reslizar los @justes [ecnicos
nNecesanos como para manifestar que

podrian
aceptacion.

plantearse problemas de

En el Taller sobre aulentificacin de las
monedas de eurns, &n el que participaron
casas de la momesda, [abvicantes  de
maguings  de ratamiento de monesdas,
bancos centrales y la Comision Europea, la
EVA expuso bys diicultades o las que se
enfrenta [a induskria del tratamiento de
monedas en o que respecta al ratamiento
e las monedas en la UE. Las maguinas
contadoras de monedas en dieterminados
Igpares, por ejemplo, entidades de orédito,
deben  cumplir con @ Reglamento
1210/2010 de la UF relativoe a la
autentilicacion de las monedas de euros.
Asil pues, los Estados miembros efechian
controles I st para comprobar st las
maquinas  detectan  adecuadamente (as
monedas falsificadas. No obstante, estas
compobiaciones se llevan a cabo con
paquetes de pruchas  diferentes v los
mictodos de control pueden varar de un
Ectadn miembro a otro. La finalidad de
este taller era llamar la atencidn de |a
Cornision . Furopess hacia e [alla  de
armonizaciin de dichos controles.

La EVA pide a |8 Comisidn Curopea que
proporcione directrices caras sobre los
procedimientos que han de seguir los
Estados miembros de la zona euro.



NEWSLETTER DE LA EVA

ENERGIA

htima reunlén del CENELEC sobre
normalizacidn del consurmo energético de
las maquinas de bebidas calientes.

La ditma reunidn del Grupo de trabajo 21
del Comité Técnico 59X del CENELEC tuvo
lugar les dias 18 y 19 de mayo en Milan,
Italia.

Comn s& ha informado anteriormente, esie
grupn de trabajo tene por objetivo delini
una norma eurcpea oficial para & Calculo
del consumo energético de las «maquinas
de café profesionales y comercialess,

La EVA actualmente es micmbro del grupo
de trabajo con el fin de garantizar que el
Protocolo de Medicidn de Energla de la EVA
(EMP) s& comprende v se Hene en cuenta
plenamente vy para exponer y debatir las
necestdades de la  industma de  las
magquinas expendedoras.

La aprobacién de cualquier norma que se
elaborara llevaria alrededor de tres afos.

EXPAND

La presentacidn de los resuvitados  del
proyecto Expand programada para ef 11 de
Julio,

La presentacién de los resultados  del
reciente proyecto Expand a los fabricantes
de maquinas tendrd lugar el dia 11 de julio
en las instalacones del miembro de la EVA
Refaent, en los Paises Bajos.

\ [Eusregean Vending Assceintion
A4 russ Ui Tk, 8000 Drursaling, Mifgica
Ted: R U812 00 75
Fax + 32(0)2 602 23 42

WA VENENG ELTDE

U Newslet

N* 55 | Mayo da 2017

EURCPEAN
VEMNDING ASSOQCIATION

Este proyecto sé refiere al desamrolle de
unge vaivula de expansion y un controlador
intedigente aplicables a los sistemas de
refngeracion de las maquinas
expendedoras que funclionan can
refngerantes naturales.

Un Comite Técnico de la FVA se reunird el
misnn dhia. Si atn no le han conlactado,
notifique a ja FVA gue desea asistir.

azl(cCAR

La EFSA recibe of mandato de recomendar
lns walores de fas ingestas diarias para ef
articar afiadido.

La aAutondad Europea de Segundad
Alimentana (EFSA) ha recibido & mandato
de emitir, para 2020, un - dictamen
cientifico sobre la cantidad de azvcar gque
puede incluirse en una dieta saludable.

El objethve sord  establecer un svalor  de
corte con base clentifica para la exposicidn
diaria a los azdcares afiadidos de todas |as
luentes gue o conlleve electos nochvos
petra lias salude.

S& publicardn las consultas v s celebrardn
reuniones e |as partes interesadas con
antenondad a la emision del muy esperado
dictamen antes ded 2020.

)
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Automated
Vending

Lectores de Billetes

Recicladores de Billetes  prepago
Monederos de Cambio Pago con Tarjetas
Selectores de crédito

www.automatedvending.es

Soluciones informaticas para la gestion de Vending

s Family

Una solucidn muy completa y actual, que be seguind scompadiande en el futuro,
pradda frane Al mrima Hempa qos A hacs G smgrn

Disponga de todo o necesars para und pestion sdecuads & 1us necesidades,
M e o daniay, Corm bos revurson y L irreer 3 reecesaria en ceda elaps

sLbTe [*BEEa

Escalabilidad asegurada

M Icro Irrsergiden geprmpra ajuitada.
Mo necesita grandes Necursas.

Una inverfaz de uswarin amigable , sendifio

Lon soluciones elisticas, abiertas a cambios y peruonalizacinnes

LAvA1LR

ITALY'S FAVOURITE COFFEE

El café de |la alta gastronomia
ahora en tu empresa

§257 0

Lavazza ha creado dos nuevos blends en
exclusiva para el sistema vending en grane,
busto Forte y Gusto Pleno
Estas dos variedades de café han sido
especialmente desarrolladas para ofrecer a
tus clientes toda la calldad y preshglo del
café preferida por la alta restauracidn

tnﬁuﬂundwyl.ﬁ 9 3 E 3 2 5 BD u warw vendomates

e re— —
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warh

SIENTETE FRESH

HDAELPASO

#ligero #refrescante #onthego

kaikusinlactosa.com | f = B - W



ENTREVISTA

SANDWICHES [M. EL RELEVO GENERACIONAL DENTRO
DE LA COMPANIA SE ESTA REALIZANDO DE FORMA SALUDABLE

LAURENTINO GONZALEZ HERNANDEZ, PRESIDENTE

1.- Lauren écuantos afios llevas fabricado sandwiches y cdmo llegaste
a este sector? ¢Que pensaba tu familia de esta actividad?

Sandwiches LM lleva elaborando sandwiches y otros
productos mas de 25 afos.

Mis origenes estan en fabrica de pan de molde Toast
como vendedor. Muchos de mis clientes se fabrica-
ban sandwiches con el pan que yo les entregaba para
atender la poca demanda de ese momento en cole-
gios, panaderias, institutos... El proyecto consistia en
quitar el trabajo de fabricar sdndwiches a todos estos
clientes y centralizarlos en esta nueva Empresa.

2.- El nombre LM ¢de ddnde proviene?

El nombre de mi antiguo socio y de su mujer comen-
zaban por la letra My también el nombre de mi espo-
sa y el mio empiezan por la misma letra L.

3.- {Que recetas y formatos eran los mas demandados en aquellos
afos? y écudles eran los clientes a los que dirigiais vuestros esfuerzos
comerciales?

Los clientes principales eran tiendas de ultramarinos,
colegios, institutos y algun local de copas. Los sabo-
res que mas se vendian eran el mixto, el de atun vy el
de chorizo.
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El formato se ha mantenido en el tiempo. Era y es el
blister triangular con peso de 130-160 gramos.

4.- En cuanto a la fabricacion: éComo ha evolucionado la industria?
¢Se han automatizado puestos y procesos?

Era todo muy manual. No habia cintas transportado-
ras. Se fabricaba en grandes mesas de acero inoxida-
ble. Se movian las operarias en lugar de moverse la
superficie donde se trabajaba. Las etiquetas se posi-
cionaban en el producto una a una a también a mano.
Para mil piezas diarias hacian falta tres personal.
Ahora disponemos de loncheadoras automaticas,
dosificadoras, cortadoras de sandwiches por ultraso-
nidos...

5.- ¢Como eran los controles que se realizaban por parte de la Admi-
nistracion en los inicios de Sandwiches LM?

No habia practicamente ningun control de la activi-
dad. Ni por parte de Sanidad en particular ni por la
Administracidon en general. La cadena de frio no se
consideraba como punto critico en la garantia del
producto. El Sandwich en aguellos afios estaba em-
pezando a nacer.



6.- ¢El consumidor da mas importancia a la calidad o al precio?

Creo que no hay un unico perfil de consumidor. Nues-
tro objetivo es poder atender tanto a los que buscan
precio como a los que buscan calidad. Lo importante
es poder cubrir las expectativas que cada uno tie-
ne a la hora de realizar el acto de compra. Entiendo
gue por 1.20 euros en maquina no podemos esperar
un producto de 250 gr con ingredientes de altisima
calidad (panes especiales, ibéricos, bonito del norte,
salmon noruego... ) esto entrard en nuestras expecta-
tivas si el pvp es de 3 euros.

7.-En estos momentos écudnto factura la Compafiia? éQue sabor y
de que familia de producto es el mas demandada de vuestro refe-
renciado?

Aproximadamente 10 millones de euros. El producto
mas demandado en todos los sectores donde SAND-
WICHES LM tiene presencia continua siendo el mixto
de jamdn y queso en el formato clasico de 130 gr.

ENTREVISTA

8.- ¢Cudl es la clave del éxito?

Entender las necesidades del comprador y del con-
sumidor nos han abierto muchas puertas. Eso nos ha
obligado a ser muy flexibles y agiles en muchos mo-
mentos pero con el tiempo hemos visto que nuestros
clientes/amigos siguen confiando en nosotros.

9.- ¢Cuantos puestos de trabajo estan vinculados a SANDWICHES LM?

En estos momentos la familia de LM la componen en
68 personas.

10.- Cuando cierra el despacho, cuando termina el trabajo écomo es
Lauren en el plano personal?

Soy una persona alegre, naci en un pequefo pueblo
de Salamanca vy alli es donde desconecto de todo vy
disfruto de familia y amigos, mi Hobbie es hacer cada
aflo el camino de Santiago con mis amigos de la in-
fancia.

ALBERTO GONZALEZ GONZALEZ, GERENTE

1.- La distribucidn automatica ha vivido una situacion muy dificil
dpiensa que este afio 2017 es la que marca una recuperacion econo-
mica y que ya sélo se puede ir a mejor?

La cifra de negocio de Sandwiches LM no ha deja-
do de crecer incluso durante el periodo de crisis. Es
cierto que para conseguir este incremento hemos te-
nido gue realizar unh gran esfuerzo comercial que se
ha traducido en la incorporacién de nuevos clientes.
Con los mismos no hubiésemos alcanzado las cifras
de ejercicios anteriores. Desde principios del pasado
afo hemos tenido un aumento de la demanda. Esta-
mos facturado mas en los mismos clientes. De noso-
tros depende que el consumidor acuda a una maqui-
na Vending en lugar de acercarse a una cafeteria o
llevarse algo de casa (calidad, imagen, comunicacion,
precio, formatos...)

2.- ¢Que deberian hacer en su opinidn las asociaciones profesionales
para ayudar a la estabilidad, crecimiento y rentabilidad del sector?

En este momento creo que Aneda esta trabajando en
la linea correcta.

Es muy importante que lo que pasa en nuestro sector
les llegue a mucha gente. (Benditas maquinas, revis-
ta...)

| WB‘.::[' .

SIEMPRE ES BUEN MOMENTO
PARA COMER SANO
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ENTREVISTA

Gestiones con la Administracion para mejorar nuestra
imagen y defender nuestros intereses. Es muy dificil
que a nivel individual podamos alcanzar los acuerdos
gue se estan alcanzando desde la Asociacion.

El conocer que estad pasando en otros paises proxi-
mos también nos aporta una informacion valiosisima.

3.- En vuestro surtido ¢cudntas recetas hay? éSe fabrican todas a
diario?

Fabricamos 65 recetas diferentes y todas se elabo-
ran a diario. Para nosotros la frescura del producto es
vital La produccion se inicia a las 4.00h. A esa hora
Lauren ya esta en fabrica para organizarlo todo.

4 - Aunque la empresa tiene la planta industrial en Madrid, ¢realizais
entregas en otras Comunidades?

Si, por supuesto, Realizamos sobre 200 entregas a
diario en el resto de Comunidades. En Madrid dispo-
nemos de 22 rutas de reparto propias.

5.- ¢Hacia dénde avanza el mercado de los productos refrigerados
listos para consumo?

El consumidor esta demandando producto de mayor
calidad, frescura, diferentes tipos de panes. También
estan solicitando con mucha fuerza ensaladas, fruta,
platos preparados...

6.- éCudles son las Gltimas referencias que habéis dado de alta?

En este ano hemos incorporado a nuestro surtido
tres referencias en la familia de los sandwiches clasi-
cos: QUESO CON NUECES, PINTXO DONOSTIARRA
Y JUMBO BARBACOA

En la familia de los sdndwiches Gourmet también he-
mMos incorporado un nuevo sabor PAVO CON ESPI-
NACAS.Hemos dado de alta una familia nuevas de
producto ENSALADAS FRESCAS CON BASE DE LE-
CHUGA (CESAR Y LIGERA).

En este 2017 también hemos empezado a comerciali-
zar FRUTA TROCEADA Y SMOTHIES.

1.- ¢El Vending es para Sandwiches LM el principal canal de venta?
¢En que otros canales tenéis presencia?

Efectivamente el Vending es para nosotros el prin-

cipal canal de venta. Es por eso por lo que las incor-
poraciones al surtido las realizamos pensando en su
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posicionamiento en la maguina tanto en dimensiones
Ccomo en precio.

También tenemos presencia en distribucion moder-
na, tiendas de alimentacion locales y regionales, ca-
tering, restauracion, hoteleria, estaciones de servicio
vy hosteleria.

8.- {Las proximas inversiones donde iran destinadas?

En la parte industrial hemos dedicados recursos para
incorporar discriminadores de metales en todas las
lineas productivas

La flota de vehiculos propios también se vera incre-
mentada el proximo mes de septiembre.

9.- Cuando cierra el despacho, cuando termina el trabajo ¢cdmo es
Alberto en el plano personal?

No tengo grandes hobbies, intento pasar el mayor
tiempo posible con la familia y amigos vy disfrutar de
los pequenos placeres de la vida, que la gente se di-
vierta a milado, si bien es cierto que mi cabeza nunca
deja de fabricar e inventar.
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Para terminar: La transicion a una nueva generacion estd
garantizada. ¢Donde crees Lauren que puede tener Alberto
su punto mas fuerte?

El equipo humano que tiene SANDWICHES
LM es, sin duda, el mayor recurso de la em-
presa para conseguir los objetivos futuros.

Sin querer olvidarme de nadie tenemos en
plantilla trabajadores que llevan con nosotros
mucho tiempo Cristina, Rosalia, Analia, Jadisa,
Montse, Jose lbarra, Jose Antonio Chica....

Jesus y Miguel Angel socios trabajadores vy
amigos de Alberto comparten las tareas del
dia a dia desde hace ya 15 afios

La ultima incorporacion de José Luis Santuy,
conocido de la casa desde sus origenes en
Nevada, nos esta aportando nuevas visiones
del negocio y estrategias para situarnos en el

mercado en una posicidon de liderazgo.
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V/ DE VENDING

V' DE VENDING

Saludo del Vending.

Envianos tus fotos con el saludo de la V

ANEDA NOTICIAS espera tus fotos con el SIMBOLO del VENDING

Queremos publicar todas aquellas fotos que nos
enviéis con el saludo de la V, Esta divertida inicia-
tiva ya ha empezado a circular dentro de nuestro
sector. Algunos de vosotros viajais continuamen-
te, por lo que os pedimos que nos lo hagais llegar
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desde cualquier parte, indicandonos la ubicacion y
asi lo publicaremos.

“Vive el Vending” alli donde estés y acuérdate de
enviar a comercial@aneda.org tus imagenes del
saludo.



V DE VENDING
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NOTICIAS DE EMPRESA

SANDWICH [M

SANDWICHES LM HA OBTENIDO LA CERTIFICACION DE CALIDAD IS0 9001 - 2015
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NOTICIAS DE EMPRESA

SAECO

@ Saeco

DIAMANTE RESTYLE, Heart of Coffee

Saeco presenta en el mercado de la distribucion
automatica el modelo Diamante con el nuevo disefio
“Heart of Coffee”, desarrollado por el diseflador

Giuliano Galeazzi, que escenifica la modernidad vy la
innovacion tecnoldgica que la marca ha mostrado durante
el ultimo afo.

Diamante Restyle, se situa en el mercado como la Unica
maquina multiproducto capaz de ofrecer al consumidor
todo tipo de bebidas calientes a base de café en grano,
ademas de snacks y bebidas frias, asi como latas vy
botellas.

Este modelo de estética moderna y atractiva, ofrece al
consumidor en apenas un metro cuadrado, una solucion
eficiente que se adapta a las necesidades de cualquier
emplazamiento, garantizando un café de alta calidad.

La nueva version de Diamante amplia el portfolio de Saeco
en la linea “Heart of Coffee”, sumando ya 23 distribuidores
automaticos de café espresso y bebidas calientes.

SaGa Coffee Ibérica S.A.

Pol. Almeda Sant Ferran 34-36 08940 Cornella de Llobregat, Barcelona, Spain

Tel. +34 93474 0017 Fax +34 93474 0434 www.saecoprofessional.es

Reg. Mercantil Barcelona Tomo 8.948 Libro 7.747 Seccién 22 Folio 135 Hoja 98.806 Inscripcién 12
N.I.F. ESA-58368333
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NOTICIAS DE EMPRESA

LAVAZZA

UNA CITA CON LAVAZZA PARA DISFRUTAR DE LA PASION POR EL TENIS Y EL CAFE

Paris se convierten en mundos complementarios. Unos mundos que comparten los valores de

la historia, la tradicién, la autenticidad, el talento y, sobre todo, la pasién. Es por este motivo

que Lavazza siempre ha prestado una especial atencién al lenguaje de la pasién. Y fue por esta misma
razdén que Lavazza firmoé en 2015 una asociacién exclusiva con los cuatro Grand Slam, incluyendo Roland
Garros, donde en 2017 Lavazza esuvo por tercer aino consecutivo como partner oficial en exclusiva.

Lavazza volvio a deleitar a las papilas gustativas de los amantes del café y el tenis en el estadio de

Porte d’Auteuil. ¢Sabes que se sirvieron mas de 400.000 tazas durante las dos semanas que tuvo lugar este
Grand Slam? Desde el firme compromiso gue ha unido a Lavazza con el tenis en los uUltimos afos, la marca de
café numero uno en ltalia y sexta tostadora de café mundo llevan el sabor, el aroma y el placer del exce-
lente café a la pista.

Para los aficionados al tenis, no hay nada mas emocionante que ver a sus jugadores favoritos hacer.

Acerca del Grupo Lavazza
Fundada en Turin en 1895, esta compariia italiana productora de café desde hace cuatro generaciones. Situa-
do en sexto lugar en el ranking mundial de tostadores, el Grupo opera actualmente en mas de 90 paises a
través de filiales y distribuidores, exportando el 60% de su produccion. Lavazza emplea a unas 3.000 perso-
nas 1.900 millones de euros en 20]6.

Lavazza inventd el concepto de blend procedente de di-
ferentes greas geograficas, caracteristica propia de la ma-
yoria de sus productos. en la produccion y venta de siste-
mas y productos de café en ofrecer sistemas de espresso
en esta modalidad)

Lavazza opera en todos los segmentos de negocio, siem-
pre con nuevos habitos de consumo. Lavazza ha podido
desarrollar su conciencia de marca a través de importan-
tes asociaciones en perfecta sintonia con su estrategia de
internacionalizacién, como las deporte —es partner oficial
en los torneos de tenis alianzas con prestigiosas institu-
ciones como de Venecia, el Museo Estatal del Hermitage
en San Petersburgo.
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NOTICIAS DE EMPRESA

HT VENDING

CERTIFICADOS

Estamos certificados en UNE-EN-ISO 9001: 2015
y UNE-EN- ISO 14001: 2015 ( nueva en Calidad y Medio Ambiente )

; htvending®

Hacamos compatible rapider v calidad

Applus®

Applus®

NOm. P

LAl Technelogical Center, S.A
citfc quie o Sostema o Goshdn de e Gabdod de o organcacadn:

HT VENDING 20086, S.L.

adady
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POSICHINALIENTE, MAKTENIMIENTE ¥ REFOSICION DE MADUBMAS aMAEs GuB &l SEAMA 38 GaSben AMBEAES da 18 saganaasbn:
EXPERCIELORAR [E BERNWAS FRILE CALIEKTES. BNACK ¥ FUENTES DE AGUA.
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NOTICIAS DE EMPRESA

HT Vending

Todas las actuaciones de quiencs companemaos HT VENDING, 5L van encaminadas a satisfacer las necesidades de
nuestros dientes. Por ello, nuestra POLITICA DE CALIDAD Y MEDEO AMBIENTE establece:

La MISION de mantener unos nhieles de catidad adecuados v generando ¢l menor impacto posible tn of medio
ambiente, sfempre weniendo on cuenta las posibilidades reales ¢ nucstra srganizacidn para que 13 consesucidn de 12
misidn no comprometa la estabilidad de nuestros empleados v cdientes.

Ademds, en nuestra misidn se enouadran los valores QU NOS CAFACLETIEAN COMS Grganizacidn:
CALIDAD, PROFESIONALIDAD, EXPERIENCIA Y ATENCION PERSONALIZADA

La VISIOM de ser una organizacién orientada a Ly pestidn de procesos ¥ pensamiento basado on ricsgos, pard asegurar
el contral y mejora de fos mismos, la integracidn de Auciteg persendl on $u desarmolio v o cumplimicnto del
compromiss de proteccion del medio ambiente y la prevencidn de (3 contaminacidn, a fin de buscar fa mdxima
satisfaccldn de nuestros dieates. La innovacidn y la excelencia en el capital humana son los factores que conducen
€xito en nuestras dreas de especializacidn.

ASE COME SE57 UR Feferente para (s Sseaeres y actadades de:
“Pasicionamiento, mantenimiente y reposicida de midquinas expendedoras de bebidas friag, ealientes, snack y
fuentes de agua.”

Congcigntes die la nedtiidad de contar oon herramilentas y mitodos adecuados para desplegar nuestra misidn y visién,
I organizacidn ha desarraliads ¢ implantade un Sistema Integrado de Gestidn de Calidad y Medio Ambilente, s6g0n
las pormas inlermacionales UNE-EN 150 9001:2015 y UNE-EN 150 14001: 2015,

El objetive de impulsar la cultura de mejora continua, se desplegard a Wawés de los objetivos conoretos gque la
Déregeign establoce y revisa de manera pedodica,

Por ello, establoce, declara y mumie bos siguientes principios:

= El sevio compromiso de conocer las necesidades v expectativas de nuestros dientes y partes Interesadas, para
lograr su satisfatcidn,

= El compremizo del cumplimiente di b legistacion v reglamentacidn aplicabie, ad como die ks requisites que ¢
suscriban,

- El compromise per la proteccidn del medip ambiente y la prevencidn de la contaminacidn dentro de nuestras
posibilidades como empiesa,

= Aumentar la satisfeccitn de meestros clientes con of senviclo prestado, ademds de seguir mejerando L calidad de
I trabajos realicados.

- El programa de fermadidn continua, a fin de garantizar B caledad de los servidos y su capacidad de afrontar los
oS Crecienies qut nos plantéan nuestros dientes,

= Todo auestro personal acepta ol compromiso de mejorar [ calidad de los sendeios, de los procesos avdliares de
la ermprosa y desanredlar una conducta ambiental responsable, dentro de los diferentes puestos de trabajo.

Consideranda estas pautas, esta direcclon reftera su mas firme compremiso aunando esfusrzos para ¢l logro de estos
objetives, por 16 que esta politica &4 entendida, implantada y mantenida 31 dia en 1edos 1o abveles de by ofganizacidn,

HTVENDING 2005, 51, v s s

Versidn 01
C/CONFIANZA, 5 NAVE A16 Direccién:
POL. IND. LOS OLIVOS
28906 GETAFE (MADRID)
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NOTICIAS DE EMPRESA

SUZOHAPP

SUZOHAPP ANUNCIA UN NUEVO PRESIDENTE Y DIRECTOR GERENTE
DE SU DIVISION DE COMPONENTES EMA

SUZOHAPP anuncia el
nombramiento de Wilbert
Bieleman como Presiden-
te y Director Gerente de la
Division de Componentes
EMA de SUZOHAPP. En esta
funcién, Bieleman tendra la
responsabilidad de todas
las actividades comerciales
y operativas de la divisién
en la regién, asi como la di-
reccion estratégica general.

Wilbert estarad basado en la sede europea de SUZO-
HAPP en Holanda, en las afueras de Rotterdam, vy
reportard directamente a Matthew Brown, Presiden-
te y Director Financiero. Bieleman sucede a Sim Bie-
lak, Director de Marketing de SUZOHAPP, que habia
ocupado este cargo de forma provisional durante el
proceso de busqueda de un contrato permanente.
Bielak volvera a desempenar sus funciones de tiem-
po completo como Director de Marketing y Estrate-
ga de Producto Global.

Wilbert es un veterano de la industria de sistemas de
pago y administracion de efectivo con una profunda
experiencia europea y global. Wilbert ha desempe-

fAado varios cargos de liderazgo ejecutivo dentro de
la industria en companias como Glory, Talaris y De
La Rue. Durante su carrera, ha sido responsable de
la ejecucién de ambos planes de crecimiento exito-
sos y actividades de integracion post buy-out a nivel
internacional.

“Durante mas de dos décadas, Wilbert ha construi-
do un impresionante historial de crecimiento, eje-
cucién de estrategias y logros de integracién de fu-
siones. Estamos muy contentos de que él se una a
nuestro equipo de liderazgo global y lidere una de
las divisiones mas grandes de nuestra compafia. La
compaiiia también estd muy agradecida a Sim Bie-
lak y su liderazgo durante este cargo interino. Sim
ha hecho un gran trabajo con el equipo europeo y
esperamos sus continuas contribuciones en su pa-
pel como CMO ¢, dijo Matthew Brown.

“Este es un buen momento para unirnos a SUZO-
HAPP, ya que contintia su transformacién para con-
vertirse en un lider mundial en la automatizaciéon
de efectivo. Me siento honrado de formar parte de
un equipo de gestion progresiva y ayudar a ace-
lerar los planes estratégicos de crecimiento de la
compaifiia mientras servimos y ofrecemos valor a
nuestros clientes”, dijo Wilbert Bieleman.

SUZOHAPP NOMINADA COMO FINALISTA PARA EL PROXIMO “VENDIES’ EN LA CATEGORIA
‘SISTEMA DE PAGOS DEL ANO’ PARA SU WORLDKEY LOYALTY.

FIHAllET

FINALIST

JZIIII“"“H
ENDIES

7 | rcls by Asaeards

szment System
of the Year

=

WoORLOHEY

0170

ENDIES

Vending Industry Awards

Payment System
of the Year
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NOTICIAS DE EMPRESA

SELECTA

SELECTA PRESENTA “FRESH+FIT” LA PRIMERA ESTRATEGIA SALUDABLE
EN EL MUNDO DE VENDING AVALADO POR LA FUNDACION DE ALIMENTACION SALUDABLE

El pasado 6 de junio, Selecta presentd “Fresh+Fit”
en la 42 Edicion de Factor Humano, encuentro anual
donde se reunieron mas de 700 profesionales de Re-
cursos Humanos de las principales empresas de este
pals, donde tuvieron la oportunidad de conocer el
valor afladido que ofrece Selecta con la estrategia
Fresh + Fit para sus compafias.

“Fresh+ Fit” es el nombre que engloba la iniciativa
que ha tomado Selecta para involucrarse y disefar
una estrategia saludable que ayude al bienestar fi-
sico, psiquico y emocional de los empleados. Para
ello, Selecta se compromete en promover vy facilitar
unos habitos de consumo beneficiosos para la salud
y en concreto un momento de descanso saludable
mediante una experiencia de vending, mas humana
y personalizada.

El objetivo de “Fresh+ Fit” es contribuir a mejorar el
estilo de vida saludable en las empresas con las que
colaboramos, mediante la educacion de sus emplea-
dos en habitos de consumo saludables vy la informa-
cion del impacto positivo en su salud gracias a una
alimentacién equilibrada y la practica de ejercicio
fisico regular. Ofreciendo en nuestros espacios una
oferta de producto variado, saludable y fresco. Ade-
mas de asesoramiento y consejos nutricionales que
ayuden a nuestros usuarios.

Para ello Selecta cuenta con el apoyo de profesionales que pertenecen a la Sociedad Espanola de Dietética
y Ciencias de la Alimentacion ademas de la certificacion de los criterios nutricionales de la estrategia Fresh+
Fit por parte de la Fundacion Alimentacion Saludable, garantizando asi que todo el surtido que ofrecemos
en nuestros espacios “Fresh + Fit” es saludable y cumple todos los criterios nutricionales que han fijado
nuestros expertos.

e selecta fresh+fit j\
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La proxima generacin de maguinas vending
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A qué esperas? Entra en nuestra web y jentérate de todo!
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NOTICIAS DE EMPRESA

LACASA

LACASITOS CELEBRA SU 35 ANIVERSARIO LANZANDO SU TUBO AL ESPACIO

Lacasitos, marca lider de chocolates propiedad del Grupo Lacasa, cumple 35 afos y para celebrarlo, lanzara en
directo su iconico tubo al espacio.

El dia 13 de junio, la marca mas vendida de la empresa
aragonesa Chocolates Lacasa, lanzd al espacio su po-
pular tubo amarillo lleno de Lacasitos.

El lanzamiento fue emitido en directo desde su pagina
oficial de la red social Facebook

La accidon consistio en lanzar al espacio el tubo de
Lacasitos junto con una cédmara Go Pro y un globo
de helio. El objetivo era alcanzar una altura de 34 ki-
Idmetros desde la tierra, llegando de este modo a la
estratosfera (entre 18 y 50 kildometros).

K

Egre ano «r.l.m'l!3"“"'“:'s
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El tubo alcanzd una velocidad estimada de 8 km/h.

Con esta notoria celebracion, Lacasitos quiere seguir
traspasando fronteras y llevar asi su reconocido sa-
bor a todos los rincones. Ya se pueden encontrar en
todas las tiendas, kioscos y grandes superficies, tanto
en Espafia como en mas de 35 paises de todo mundo
y ahora... iEn el espacio!



http://www.lacasitos.com/home
https://www.facebook.com/lacasitos/
https://www.facebook.com/lacasitos/
http://www.lacasitos.com
http://www.lacasitos.com
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NOTICIAS DE EMPRESA

SIMAT

Simat:

CREATIVE INSTANT HOTACOLD DRINK SOLUTIONS

www.simatvending.com

DA | BNCE 1Ny

Simat sigue innovando y mejorando en sus procesos para proporcionar mayor
seguridad alimentaria a sus clientes. La firma ya cuenta con la mas exigente
certificacion ISO FSSC 22200

ISO 22000

CERTIFICACION BUREAU VERITAS

o o

PREPARADOS ALIMENTICIONS SEMAT, S cGni"caﬁon

Pol ind Camp de ' Som, CPepds SA
Eb Howslets &r Peools. o pascn.0me

MORMA

POOO SATETY SYSTEN CERTINCATION INe201)
Tagrens b0 o o b0 o nne b ol s e enie

0 O BT 50250 e e PG 50 FSSC 22000

e el e

FARRSCACNN B PISOUTTON SSCTALES NSTANTNIRE PAld L4 a1 owTackin
FEUMARL PROCIION N NEICLAT AN 00 LN § ENY ataeh Pk

PRROUCTRS LACTRGK CoCAR CATES £ ATUIMARE COnERCAL T vl BUREAU VERITAS
- Certification

Mg | i . proien

vy se ha propuesto no dejar de sorprender en el mercado

e T del vending, dispensing y horeca con nuevas recetas crea-
. tivas. Para lo que en su campana de Crecemos contigo, ird
S ;;" proponiendo cada mes o peridodicamente nuevas bebidas
— h para que los operadores y distribuidores de alimentacion
o T e s o e L AC puedan sorprender a los consumidores finales.
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NOTICIAS DE EMPRESA

SIMAT

Ya de cara a la campafa de verano Simat lanza una nueva
infusion muy refrescante con sabor a manzana verde acida,
dentro de la linea infusiones saludables concentradas, que
requieren de la mitad de dosis y pueden ser consumidas
tanto en frio como en caliente. 1 Kg de producto rinde mas
de 125 consumiciones. No lleva gluten.

IS
3 /<
O -~
HOT & COLD
° También en la linea saludable de lacteos, nuestra leche desna-
S|m°t° tada aglomerada sin lactosa esta gustando no sdlo a los que
s S s et no toleran la lactosa, si no a los que también gquieren un produ-

to mas digestivo. Es ideal para presentarla en concursos y en
posiciones premium.

Simat-

1 Kg da un rendimiento superior de 400 cortados. Tanto el café
como la leche no lleva ni gluten ni lactosa y no hay contaminacion
en ninguna maquina al servir al cliente un buen cortado.
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SIMAT

En la linea saludable también la firma esta apostando por ofrecer lacteos 100% Natural: NAT'TOPPING, con
solo contenido lacteo, sin sacarosa, ni conservantes, ni colorantes, ni OGM. Todo lacteo vy natural.

La firma seguira informando de sus novedades.

Simat participa en las ferias a nivel local, nacional e internacional, y estard presente en la edicion de este afo
de Vendibérica Octubre 2017 para presentar todas sus novedades y explicara recetas a los clientes de cémo
maximizar con los mismos contenedores, las bebidas que se pueden obtener.

También ademas de lo que la firma fabrica, también lleva en distribucion para el vending la marca de Tés
frios MAKTEA con propiedades diferenciales, como llevar mayor concentracidon en extracto de té y no conte-

ner azucares afladidos, sdlo stevia.

Ahora en plena campanfa en prensa, radio y television.

PREMIUM

WHITE X TEA

LS

PREMIUM

PREMIUM

\——-—’

MANGO - PINA

CHAI CANELA
. Ju—p—— Mas informacion en:

Wi 10w

Si
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VENDIBERICA
LAS PRINCIPALES EMPRESAS DE VENDING HAN CONFIRMADO PARTICIPACION

VENDIBERICA 2017 arranca con fuerza incrementando un 30% la superficie contratada

La cuarta edicion, organizada por IFEMA y promovida por ANEDA avanza a buen ritmo. A cinco meses de su
celebracion, que sera del 18 al 20 de octubre, ha aumentado ya la superficie contratada un 30% en relacién a
la pasada edicion del afio 2015.

Animate y participa en esta Feria Internacional

- 18-20 ﬁﬁ
VENDIBERICA 5= &

FERIA INTERNACIONAL DEL VENDING

FORMA PARTE de una de
las mayores plataformas de

NEGOCIO europeads parad |la
INDUSTRIA DEL VENDING

w” 150 Empresas

Expositoras

w” 9.000 Participantes

Profesionales

" de 30 paises

Toda lacadenade
valor para la industria
del Vending, reunida
€n un mismo espacio

iPARTICIPAI

las PRINCIPALES EMPRESAS DEL SECTOR,
ya han'confirmado su participacion

en VENDIBERICAY|PARTICIPA! 3
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GULLON

NUEVAS GALLETAS MOMENT CHOCO STAR

gullon

Galletas Gullén, ha lanzado la galleta
MOMENT CHOCO STAR esta galleta nuevas necesidades de los consumido-
rellena de crema y chocolate con leche I-"‘|6MENL res que quieren disfrutar del sabor vy

Este formato y galleta responden a las

se presenta en una practica bolsa indivi- textura de una galleta con crema y cho-
dual de 100g para facilitar su consumo ) 4 colate en pequefas porciones y en mo-
en cualquier parte. mentos especiales.

VELARTE
“PREMIQ ESTRATEGIA DE MARKETING”

Nos gustaria compartir con vosotros nuestra alegria por haber
sido galardonados en la categoria “Premio estrategia de marke-
ting” en la Noche Mediterranea del Marketing, un evento que con-
gregd a mas de 150 profesionales del marketing y de la empresa
de la Comunidad Valenciana y que votaron, en directo, la mejor
estrategia de marketing entre tres empresas nominadas: Arroz
Dacsa, Deportes Sprinter y Velarte.

Dado el nivel de los otros nominados, tiene
mas mérito si cabe haber resultado gana-
dores, desde Velarte queremos agradecer a
todos los asistentes de la velada que tuvo
lugar en Espai Rambleta de Valencia y, en
especial, a los que votaron nuestra opcion.

También queremos agradecer al club de
marketing del mediterraneo por esta inicia-
tiva que ayuda a dar visibilidad a las accio-
nes de marketing que realizan empresas de
nuestro ambito geografico y por la organi-
zacién exquisita del evento.

Finalmente queremos también agradecer a todo el equipo que
forma Velarte, por su implicacion y trabajo, gracias al cual hemos
podido conseguir muchos logros, como este reconocimiento.
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APLIVEN

Distinguido profesional:

Con la presente nos dirigimos de nuevo a usted para comunicarle la reciente adquisiciéon por parte de N&W
de la nuestra representada DUCALE.

La empresa lider mundial en la venta de maqguinas automaticas de café y snack tiene como objetivo fortale-
cer su posicidon e incrementar significativamente sus ventas y eficiencia en nuestro mercado.

De todos es conocida la exclusiva y enorme calidad de erogacion de las bebidas en las maquinas producidas
en la histdrica fabrica de Parma que junto con sus originales soluciones tecnoldgicas y su patentado sistema

Sottovuoto ofrece una experiencia Unica al consumidor.

Los objetivos a medio vy largo plazo de esta union es dotar la fabrica DUCALE de medidas que la hagan cre-
cer manteniendo siempre la identidad de la firma y su actual administracion.

Como bien sabe, APLIVEN es desde hace ya tres afios distribuidor en exclusiva para Espafia y Portugal de la
marca italiana DUCALE, y asi seguira siendo en el futuro.

Como sucede en todas las decisiones comerciales, desde APLIVEN trabajaremos muy de cerca con nuestros
clientes y proveedores para lograr que este proceso de integraciéon sea lo mas fructifero posible para todas

las partes, ofreciendo la mas alta calidad que usted espera obtener.

Para cualquier aclaracion al respecto, no dude en ponerse en contacto con nosotros, sera un placer poder
atenderle.

En este enlace puede acceder al comunicado de N&W.
Sin mas reciba un Mmas que sincero saludo.

APLIVEN

GAMA VISION SOTTOVUOTO
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CONOCE NUESTRA NUEVA WEB: www.aneda.org
GE- https://www.facebook.com/anedavending

voiuay https://twitter.com/anedavending
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